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1. Gacetillas de Prensa

Ciudad Autébnoma de Buenos Aires, viernes 4 de noviembre 2016
Informacion para la prensa

Scopesi vy la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el rating de la via publica

GeoPlanning MAS es una innovadora herramienta para la planificacion de
medios y la medicién de audiencia en la publicidad exterior, desarrollada por
Scopesi, la empresa de control, medicién, analisis e investigacién publicitaria y
la Universidad Catolica Argentina.

Se trata de un sistema que trabaja con las Ultimas tecnologias en trackeo de recorridos por
GPS via Smartphone. Este nuevo servicio de Scopesi permite determinar, ademas de la
cantidad de personas que circulan frente a uno o varios avisos publicitario, a que target
pertenecen, dando a las marcas la posibilidad de ubicarse en el lugar preciso para impactar a
su audiencia.

GeoPlanning MAS (Media Audience System) es una herramienta 100 % web que permite de
forma sencilla, la blusqueda, seleccién, monitoreo y evaluacion de ubicaciones y circuitos. Con
mapas dindmicos, fotos y caracteristicas de cada ubicacién, en un entorno amigable que
propone una forma efectiva de planificar las pautas publicitarias en los soportes ubicados en
lugares publicos a nivel nacional.

La plataforma cuenta con una base de 40.000 ubicaciones de mas de 130 medios. También
automatiza datos de mas de 10.000 puntos de interés: comercios, supermercados, bancos, fast
food y shoppings, entre otros.

La metodologia utilizada por esta herramienta dinamica utiliza la tecnologia del GPS con un
muestreo poblacional representativo de 4140 participantes anuales, considerando parametros
poblacionales en cuanto a edad, sexo, nivel socioeconémico y localidad. Por tratarse de un
entorno web, permite una actualizacién inmediata de bases de datos de ubicaciones e
incorporacion de nuevas funciones al sistema.

Asimismo, esta nueva tecnologia admite conocer el rendimiento y retorno de la inversién en
publicidad y obtiene testeos pre y post de la efectividad de las campafias publicitarias en via
publica; mediante la evaluacién de las audiencias y sus comportamientos, se obtiene de un
modo preciso contactos, GRPS, CPR, tasa de repeticion y todo tipo de variables de analisis de
una pauta publicitaria

“Desde ahora la via publica puede medirse de igual a igual con el resto de los sistemas, para
que los anunciantes cuenten con datos confiables, precisos y compatibles, que den respaldo a
cada peso invertido” comenta Mariano Tejero, Director General de Scopesi.

La Mg. Paula Marzulli a cargo del disefio, la coordinacion y el seguimiento del trabajo de la
UCA explica que “el objetivo general que tiene este trabajo es el de conocer los habitos de
circulaciéon de los habitantes del area de estudio, a través del mapeo de los recorridos diarios
de la poblacion”. Para ello se reclutan participantes, quienes utilizan una APP de
geolocalizacion desarrollada por Scopesi e instalada en sus dispositivos méviles inteligentes”. Y
continda diciendo: “Trabajamos con un panel de usuarios distribuidos de acuerdo a una
muestra estratificada por conglomerado geogréfico, disefiada especialmente por la Universidad
Catolica Argentina para Scopesi”.

La tecnologia de recoleccion de datos por GPS es la respuesta a la incégnita de cémo medir
con precision un medio tan heterogéneo como la via publica, con miles de soportes y una
dispersion geografica que llega a cada rincon de las ciudades.

En su trigésimo aniversario, Scopesi, la compania fundada por Alberto “Tito” Scopesi y Mabel
Astesiano sigue pensando en brindar un respaldo confiable a las inversiones que los
anunciantes realizan en este medio.
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“El mercado cada vez nos exige mas dinamica, mas eficacia, mas informacion, y ese fue
nuestro principal objetivo al pensar GeoPlanning MAS. Hoy, en conjunto con los principales
referentes de la industria, le dimos forma a la nueva era de la Publicidad Exterior” concluye
Tejero.

Mas Acerca de GeoPlanning MAS:

El GeoPlanning MAS cuenta con el respaldado de las grandes empresas del sector, entre las que se encuentran:
Atacama —Viacart — Girola — Sarmiento - Masa Ideas - Latin Outdoor — Avenida — VPM -JCDecaux- Brand
Plus — Delfino Magnus — Billboard- VGM — Grupo Via — Resting Car — Pintabaires — Media 500.

El GeoPlanning MAS cuenta con estas caracteristicas principales:

Célculo de la audiencia por elemento, circuito o campafia.

GRP, cobertura, contactos, impactos, frecuencia, CPR Y CPM.
Seleccionar ubicaciones por criterios geograficos o por punto de interés.
Inventario de todos los soportes publicitarios a nivel nacional.
Interaccién entre agencias, anunciantes y medios.

Mapas digitales por camparias o circuitos.

Cédigos de habilitaciones.

Fotos y caracteristicas de ubicaciones por proveedor y dispositivo.
Glosario para entender el medio.

Link de un video explicativo:
https://www.youtube.com/watch?v=10jTngFIMec

Acerca de Scopesi y Mariano Tejero

La empresa Scopesi esta asociada a la Camara Argentina de Anunciantes (CAA); Camara Argentina de Agencias de
Medios (CAAM); Centro de Informaciones de Publicidad (CIP); Asociacién Argentina de Marketing (AAM) y el Consejo
Publicitario Argentino (CPA).

Entre los clientes actuales de la firma se destacan: TELECOM; PERSONAL, TELEFONICA, BURGER KING, P&G,
PEPSICO; QUILMES:a, FEMSA, DANONE, APSA, NESTLE, BAYER, DISNEY, RENAULT, SAMSUNG, FOX FILMS y
las agencias de la CAMARA ARGENTINA DE AGENCIAS DE MEDIOS.

Mariano Tejero es Director General y socio de la compafiia desde hace dos afios, pero trabaja en la compafiia desde
hace quince. Anteriormente fue Director Comercial, Coordinador del Area de Investigacion y Asistente de Investigacion.
Estudié Publicidad en Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales y esta finalizando la Licenciatura en Recursos
Humanos en la Universidad de Palermo.
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Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222.
E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com; vgentile.laconsultora@gmail.com
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires, jueves 17 de noviembre 2016
Informacion para la prensa

Scopesi y UCA presentaron la innovadora plataforma
para medir la publicidad exterior

Hoy jueves 17 de noviembre Scopesi y UCA presentaron oficialmente GeoPlanning
MAS, reconocido como “el rating de la via publica”. El evento se desarrollé durante la
mafana en el Auditorio Monsefior Derisi, Edificio San Alberto Magno en la Universidad
Catdlica Argentina.

Asistieron periodistas, representantes de agencias de publicidad, centrales de medios,
camaras y asociaciones del sector, empresas de via publica y anunciantes, quienes
fueron recibidos con un desayuno en un ambiente acogedor.

El lanzamiento cont6 con la presencia y exposicion de Mariano Tejero, Presidente de
Scopesi; quien presentd en detalle la plataforma y explicé el alcance del sistema,;
Gabriel Curi, Director del Dto. en Comunicacién Publicitaria e Institucional de la
UCA, fue quien presidio el inicio del encuentro; Ignacio Torlasco de Girola; reflexion6
sobre la importancia que implica para el mercado contar con las habilidades de esta
plataforma; Paula Marzulla de UCA, fue la encargada de explicar la metodologia de
investigacion utilizada y Leonardo Romero, Responsable de Medios de una de las
empresas de telefonia celular, con experiencias anteriores en la Central de Medios
Quiroga, en Norte Via Publica y en la Agencia de Publicidad ADV Vazquez, contd su
positiva experimentacién como usuario.

GeoPlanning MAS (Media Audience System) es una innovadora herramienta para
planifica y medir la audiencia en la publicidad outdoor. Este sistema fue desarrollado
por Scopesi, la empresa de control, medicion, andlisis e investigacion publicitaria y la
Universidad Catdlica Argentina. Se trata de un sistema que trabaja con las Ultimas
tecnologias en trackeo de recorridos por GPS via smartphone. Ademas admite
determinar la cantidad de personas que circulan frente a cualquier cartel publicitario, a
que target pertenecen, datos de segmentacion, etc.

Lo novedoso de este lanzamiento, es la comodidad, facilidad y fundamento que brinda,
por tratarse de una herramienta 100 % web que permite de forma sencilla la
basqueda, seleccién, monitoreo y evaluacion de ubicaciones y circuitos. Con mapas
dinamicos, fotos y caracteristicas de cada ubicacién, en un entorno amigable que
propone una forma efectiva de planificar las pautas publicitarias en los soportes
ubicados en lugares publicos a nivel nacional.

Link de un video explicativo:

https://www.youtube.com/watch?v=10jTngFJMec

@ consuLTorRA

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222.
E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com; vgentile.laconsultora@gmail.com
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires, jueves 24 de noviembre 2016
Informacion para la prensa

GeoPlanning MAS, el rating de la via publica, lleqga a Cordoba

SCOPESI, la empresa de control, medicién, analisis e investigacién publicitaria con 30
afios de experiencia en el mercado argentino y la Universidad Catélica Argentina
expusieron la innovadora plataforma para medir la publicidad exterior ante integrantes
de CAPEC y ACAP.

GeoPlanning MAS se desplegara oficialmente en Cérdoba en marzo de 2017 y fue
recientemente presentado (el jueves 17 de noviembre) en la Ciudad Autbnoma de Buenos
Aires. Esta semana (lunes 21 y martes 22 de noviembre) Mariano Tejero, Presidente y Socio
de SCOPESI mantuvo reuniones con la Camara de Publicidad Exterior de Cdrdoba (CAPEC);
la Asociaciéon Cordobesa de Agencias de Publicidad (ACAP); Agencias de Publicidad y la
Universidad Blas Pascal, en donde explicé los alcances del sistema y su aplicacién a nivel
local.

Entre quienes participaron de los encuentros se destacan: Gonzalo Gigy, Presidente de
CAPEC y Gerente General de Cobertura Via Publica; Eduardo Perrachione, Secretario de
CAPEC y Gerente General de Braver; Ezequiel Induni, Director de IDM Publicidad Exterior;
Gabriela Marti, Apoderada de Grupo MAS Argentina; Mario Ayi, Presidente de Comunicaciones
Ayi; Martin Becher, Director de Grupo REM; Agustin Ortega, Director Comercial de Sefial Via
Pablica; Walter Ponce, Gerente Comercial Cordoba de Nexo Publicidad Exterior; Pedro
Giovoglanian, Director de Medios de Grupo Marka; Enrique Ruesch, Vicepresidente de ACAP y
Director General de la agencia Razon Social; Analia Chirico, Tesorera de ACAP y Directora de
Consultores Asociados en Comunicacion; Maria José Liendro, Planificadora de Medios de
Grupo de Comunicacion .JPG y Marcela Farré, Directora de Carreras de Comunicacion de la
Universidad Blas Pascal.

Mariano Tejero, nieto del reconocido publicitario y fundador de la compafiia Alberto “Tito”
Scopesi, expresé: “Fuimos muy bien recibidos en Cérdoba, con un mercado muy interesado en
buscar profesionalizacion y eficiencia; y esos principios fueron los que nos llevaron a
desarrollar el GeoPlanning MAS”. Y continla explicando: “Cada dia que pasa la necesidad de
contar con informacién se torna mas imprescindible, hoy le dimos a la publicidad exterior la
posibilidad de ser comparada de igual a igual con el resto de los sistemas, para que los
anunciantes cuenten con datos confiables, precisos y compatibles, que den respaldo a cada
peso invertido, Ahora la via publica tiene un sistema de medicién en serio”.

Esta innovadora herramienta para la planificacion de medios y la mediciéon de audiencia en la
publicidad exterior, desarrollada por SCOPESI y UCA es un sistema que trabaja con las Ultimas
tecnologias en trackeo de recorridos por GPS via smartphone. Permite determinar, ademas de
la cantidad de personas que circulan frente a uno o varios avisos publicitario, a que target
pertenecen, dando a las marcas la posibilidad de ubicarse en el lugar preciso para impactar a
su audiencia.

GeoPlanning MAS (Media Audience System) es una herramienta 100 % web que admite de
forma sencilla, la basqueda, seleccién, monitoreo y evaluacién de ubicaciones y circuitos; con
mapas dinamicos, fotos y caracteristicas de cada ubicacién, en un entorno amigable que
propone una forma efectiva de planificar las pautas publicitarias en los soportes ubicados en
lugares publicos a nivel nacional.

Actualmente la plataforma cuenta con una base de 40.000 ubicaciones de mas de 130 medios.
También automatiza datos de mas de 10.000 puntos de interés: comercios, supermercados,
bancos, fast food y shoppings, entre otros.

La metodologia utilizada por esta herramienta dinamica utiliza la tecnologia del GPS con un
muestreo poblacional representativo de 4140 participantes anuales en CABA y GBA,
considerando parametros poblacionales en cuanto a edad, sexo, nivel socioeconémico y
localidad. Por tratarse de un entorno web, permite una actualizacién inmediata de bases de
datos de ubicaciones e incorporacion de nuevas funciones al sistema.
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Asimismo, esta nueva tecnologia reconoce el rendimiento y retorno de la inversiéon en
publicidad y obtiene testeos pre y post de la efectividad de las campafias publicitarias en via
publica; mediante la evaluacién de las audiencias y sus comportamientos, se logra de un modo
preciso contactos, GRPS, CPR, tasa de repeticion y todo tipo de variables de analisis de una
pauta publicitaria.

La Mg. Paula Marzulli a cargo del disefio, la coordinacion y el seguimiento del trabajo de la
UCA explica que “el objetivo general que tiene este trabajo es el de conocer los habitos de
circulacion de los habitantes del area de estudio, a través del mapeo de los recorridos diarios
de la poblacién”. Para ello se reclutan participantes, quienes utilizan una APP de
geolocalizacion desarrollada por SCOPESI e instalada en sus dispositivos maoviles inteligentes”.
Sigue diciendo: “Trabajamos con un panel de usuarios distribuidos de acuerdo a una muestra
estratificada por conglomerado geografico, disefiada especialmente por la Universidad Catélica
Argentina para SCOPESI.

La tecnologia de recoleccion de datos por GPS es la respuesta a la incognita de como medir
con precision un medio tan heterogéneo como la via publica, con miles de soportes y una
dispersion geografica que llega a cada rincén de las ciudades.

Link de un video explicativo:
https://www.youtube.com/watch?v=10jTngFIMec

Acerca de GeoPlanning MAS:

El GeoPlanning MAS cuenta con el respaldado de las grandes empresas del sector, entre las que se encuentran:
Atacama —Viacart — Girola — Sarmiento - Masa Ideas - Latin Outdoor — Avenida — VPM -JCDecaux- Brand

Plus — Delfino Magnus — Billboard- VGM — Grupo Via — Resting Car — Pintabaires — Media 500.
El GeoPlanning MAS cuenta con estas caracteristicas principales:

e  Calculo de la audiencia por elemento, circuito o campafia.
GRP, cobertura, contactos, impactos, frecuencia, CPR Y CPM.
Seleccionar ubicaciones por criterios geograficos o por punto de interés.
Inventario de todos los soportes publicitarios a nivel nacional.
Interaccién entre agencias, anunciantes y medios.
Mapas digitales por campafias o circuitos.
Cédigos de habilitaciones.
Fotos y caracteristicas de ubicaciones por proveedor y dispositivo.
Glosario para entender el medio.

Acerca de SCOPESI

La empresa SCOPESI esta asociada a la Camara Argentina de Anunciantes (CAA); Camara Argentina de Agencias de
Medios (CAAM); Centro de Informaciones de Publicidad (CIP); Asociacion Argentina de Marketing (AAM) y el Consejo
Publicitario Argentino (CPA).Entre los clientes actuales de la firma se destacan: TELECOM; PERSONAL,
TELEFONICA, BURGER KING, P&G, PEPSICO; QUILMES, FEMSA, DANONE, APSA, NESTLE, BAYER, DISNEY,
RENAULT, SAMSUNG, FOX FILMS y las agencias de la CAMARA ARGENTINA DE AGENCIAS DE MEDIOS.

Péagina web: www.scopesinet.com.ar
Facebook: Scopesi

Twitter: @ScopesiyCia

Linkedin: Scopesi

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222.

GEA CON S U I_TO RA E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com; vgentile.laconsultora@gmail.com
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires, miércoles 30 de noviembre 2016
Informacion para la prensa

Llega a Cordoba GeoPlanning MAS: el rating de la via publica

SCOPESI, la empresa de control, medicién, analisis e investigacion publicitaria y la
Universidad Catolica Argentina presentaran localmente Geoplanning MAS, la innovadora
plataforma para medir la publicidad exterior en marzo del 2017, con el apoyo de la
Universidad Blas Pascal.

Esta inédita herramienta para la planificacion de medios y la medicion de audiencia en la
publicidad exterior, desarrollada por SCOPESI y UCA es un sistema que trabaja con las Ultimas
tecnologias en trackeo de recorridos por GPS via smartphone. Permite determinar, ademas de
la cantidad de personas que circulan frente a uno o varios avisos publicitario, a que target
pertenecen, dando a las marcas la posibilidad de ubicarse en el lugar preciso para impactar a
su audiencia.

El Presidente y Socio de SCOPESI, nieto del reconocido publicitario y fundador de la compafiia
Alberto “Tito” Scopesi, Mariano Tejero, mantuvo reuniones la semana pasada con la Camara
de Publicidad Exterior de Cérdoba (CAPEC); la Asociacion Cordobesa de Agencias de
Publicidad (ACAP); Agencias de Publicidad y la Universidad Blas Pascal, en donde explicé los
alcances del sistema y su aplicacién a nivel local

Entre quienes participaron de los encuentros se destacan: Gonzalo Gigy, Presidente de
CAPEC y Gerente General de Cobertura Via Publica; Eduardo Perrachione, Secretario de
CAPEC y Gerente General de Braver; Ezequiel Induni, Director de IDM Publicidad Exterior;
Gabriela Marti, Apoderada de Grupo MAS Argentina; Mario Ayi, Presidente de Comunicaciones
Ayi; Martin Becher, Director de Grupo REM; Agustin Ortega, Director Comercial de Sefial Via
Publica; Walter Ponce, Gerente Comercial Cdérdoba de Nexo Publicidad Exterior; Pedro
Giovoglanian, Director de Medios de Grupo Marka; Enrique Ruesch, Vicepresidente de ACAP y
Director General de la agencia Razdn Social; Analia Chirico, Tesorera de ACAP y Directora de
Consultores Asociados en Comunicacion; Maria José Liendro, Planificadora de Medios de
Grupo de Comunicacion .JPG y Marcela Farré, Directora de Carreras de Comunicacién de la
Universidad Blas Pascal.

GeoPlanning MAS (Media Audience System) es una herramienta 100 % web que admite de
forma sencilla, la busqueda, seleccién, monitoreo y evaluacién de ubicaciones y circuitos; con
mapas dindmicos, fotos y caracteristicas de cada ubicacion, en un entorno amigable que
propone una forma efectiva de planificar las pautas publicitarias en los soportes ubicados en
lugares publicos a nivel nacional.

Actualmente la plataforma cuenta con una base de 40.000 ubicaciones de mas de 130 medios.
También automatiza datos de més de 10.000 puntos de interés: comercios, supermercados,
bancos, fast food y shoppings, entre otros.

La metodologia utilizada por esta herramienta dinamica utiliza la tecnologia del GPS con un
muestreo poblacional representativo de 4140 participantes anuales en CABA y GBA,
considerando pardmetros poblacionales en cuanto a edad, sexo, nivel socioeconémico y
localidad. Por tratarse de un entorno web, permite una actualizaciéon inmediata de bases de
datos de ubicaciones e incorporacion de nuevas funciones al sistema.

Asimismo, esta nueva tecnologia reconoce el rendimiento y retorno de la inversion en
publicidad y obtiene testeos pre y post de la efectividad de las campafias publicitarias en via
publica; mediante la evaluacion de las audiencias y sus comportamientos, se logra de un modo
preciso contactos, GRPS, CPR, tasa de repeticion y todo tipo de variables de andlisis de una
pauta publicitaria.

CONSULTORA

prensa y cc



Mariano Tejero, expreso: “Fuimos muy bien recibidos en Cérdoba, con un mercado muy
interesado en buscar profesionalizacion y eficiencia; y esos principios fueron los que nos
llevaron a desarrollar el GeoPlanning MAS”. Y continda manifestando: “Cada dia que pasa la
necesidad de contar con informacién se torna mas imprescindible, hoy le dimos a la publicidad
exterior la posibilidad de ser comparada de igual a igual con el resto de los sistemas, para que
los anunciantes cuenten con datos confiables, precisos y compatibles, que den respaldo a cada
peso invertido, Ahora la via publica tiene un sistema de medicién en serio”.

La Mg. Paula Marzulli a cargo del disefio, la coordinacién y el seguimiento del trabajo de
la UCA explica que “el objetivo general que tiene este trabajo es el de conocer los habitos de
circulacion de los habitantes del area de estudio, a través del mapeo de los recorridos diarios
de la poblacién”. Para ello se reclutan participantes, quienes utilizan una APP de
geolocalizacion desarrollada por SCOPESI e instalada en sus dispositivos méviles inteligentes”.
Sigue diciendo: “Trabajamos con un panel de usuarios distribuidos de acuerdo a una muestra
estratificada por conglomerado geografico, disefiada especialmente por la Universidad Catélica
Argentina para SCOPESI".

La tecnologia de recoleccion de datos por GPS es la respuesta a la incégnita de como medir
con precision un medio tan heterogéneo como la via publica, con miles de soportes y una
dispersion geografica que llega a cada rincén de las ciudades.

Link de un video explicativo:

https://www.youtube.com/watch?v=10jTngF]Mec

Acerca de SCOPESI

La empresa SCOPESI, con 30 afios de experiencia en el mercado argentino, esta asociada a la Camara Argentina de
Anunciantes (CAA); Camara Argentina de Agencias de Medios (CAAM); Centro de Informaciones de Publicidad (CIP);
Asociacion Argentina de Marketing (AAM) y el Consejo Publicitario Argentino (CPA).Entre los clientes actuales de la
firma se destacan: TELECOM; PERSONAL, TELEFONICA, BURGER KING, P&G, PEPSICO; QUILMES, FEMSA,
DANONE, APSA, NESTLE, BAYER, DISNEY, RENAULT, SAMSUNG, FOX FILMS y las agencias de la CAMARA
ARGENTINA DE AGENCIAS DE MEDIOS.

Péagina web: www.scopesinet.com.ar
Facebook: Scopesi.

Twitter: @ScopesiyCia.

Linkedin: Scopesi.

@ consuiTora

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222.
E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com; vgentile.laconsultora@gmail.com
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Avisos publicitarios

Cada publicidad cuenta una historia,
cada persona que la ve también.

)
-

Geo Planning+

y conocé mas sobre esta nueva herramienta.

@®Scopesi @UCA

) ) .
Pt -.E-qu G JCOscaux  GIROLA VGM e
omeci) BABSNE  VPME] @ sermierie @ mass vacazrgy P LatinOutdoor

Ya conocemos la via publica,
ahora también
conocemos a tu audiencia.

La via publica tiene un sistema
de medicién en serio
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Invitacion evento lanzamiento

® Sc;;;;esi ©UCA

LA PIEZA QUE LE FALTAB
A LA PUBLICIDAD OOH

Scopesi y UCA lo invitan a la pi tacion de Geo Planning MAS, un nuevo sistema
de medicién de audiencia OOH que representara una herramienta util para los
anunciantes y una solucién para los consumidores.

EXPOSITORES:

SAVE THE 17 DE

D A T NOVlEMBRE IGNACIO TORLASCO
goo $ EN ucA - Comerclal Girola Via Publica.
Ed'lﬂclo San Alberto Magno Z

Alicia Moreau de Justo 1500 (esquina Chile) Auditorio Monsefior Derisi iad Catolca Argentam

MARIANO TEJERO
Pr tte sl

oeorianning -
edia Audience System

7 ©

Atacama SAVENIDA JENTRE=erLY D) PAGSRDE
;
JCDecaux GIROLA VGM Latin Outdoor
pintabaires 9kdimein PORLIE et i saaes

VPMIEl “Sarmlenlo @masadéas VIMART@ GRUPO@

Confirmar asistencia por mail a clopez@scopesinet.com.ar o telefonicamente llamando al 4633-3939
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indice de publicaciones, menciones y notas obtenidas

WEBS, BLOGS Y REDES SOCIALES

RA

Totalmedios, Agencias

DossierNet, Al Instante

Universidad Catélica Argentina, Com. Institucional, UCA en los medios
Camara Argentina de Agencias de Medios, Noticias Socios
Sitemarca, Publicidad, Marketing

Palermo Online, Noticias

Dtruz

Pancho Dicristéfaro

Red RRPP, Novedades Consultoras

Mas que noticias, Medios

Pablo Lays, Lo dltimo

Puntal.com.ar, Portada, Marquesina

Camara Argentina de Anunciantes

Universidad Catélica Argentina, Inicio

Cover News, Negocios

DossierNet, Al Instante

Dambiente, Tecnologias

Infonegocios, InfoPublicidad

El Insignia, Actualidad, Economia

DIOS

6.

Radiofonicos En Vivo, radio de la Facultad de Sociales de la UCA

FM UB 90.9, Hablemos de relaciones pliblicas, miércoles de 19 a20 h

ANALISIS DE GESTION DE PRENSA:

Pedidos de entrevista:

Pedido de entrevista N° 10 y 11: Editorial Dossier.
Pedido de entrevista N° 12: Radio Palermo 93.9.
Pedido de entrevista N° 13: Infonegocios.

Pedido de entrevista N° 14: Radio Punto a Punto 90.7.
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https://twitter.com/Radiofonicosev

PUBLICACIONES DIGITALES

Medio: Totalmedios
Seccion: Agencias

Fecha: 07/11/2016

Link: http://www.totalmedios.com/nota/29907/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-

publica
Facebook: https://es-la.facebook.com/totalmedios/
Twitter: https://twitter.com/totalmedios_com?lang=es

TotalMedios

DIRECTORIOS NOTICIAS MULTIMEDIA RRHH TARIFAS DE PUBLICIDAD

SUSCRIBASE INGRESAR

PERIODICOS ~ REVISTAS CABLE TV RADIOS PUBLICIDAD EXTERIOR INTERNET INDOOR CINES ESTADIOS PUBLICIDAD EN TRANSPORTES ~ ALTERNATIVDS MOBILE

ME!

RESEARCH
CAMPERAS
EMPRESARIAS
AGENCIAS
PREMIACIONES

94
flw|S|e]+]

SCOPESI Y LA UCA LANZAN GEOPLANNING MAS, EL RATING
DE LA V(A PUBLICA

Este nue:
uno o vario

vicio de Scopesi permite determinar, ademas de la cantidad de pe s que circulan frente
avisos publicitsrio, a que target pertenecen, dando a las marcas |a posibilidad de ubicarse en el

lugar precise para impactar a su audiencia

LO MAS LEIDO

tienan un smartphone

“Mumm Vivants™
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¥ NOTICIAS POR SEGMENTO
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Nueva Directora de
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" T
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Ta
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> 9 de cada 10 personas NH SUﬂl}S LA IE["EIA
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nugvo o2 Kepely Mata
para Mumm

EVOLUCIONA
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Carat Argantina pera
e

. ¥ ya opera
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s Unidos.
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{ | carrefour

EN ViA PUBLICA
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http://www.totalmedios.com/nota/29907/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica
http://www.totalmedios.com/nota/29907/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica
https://es-la.facebook.com/totalmedios/

LA NACION

conTenTLAB

15 ANOS DE
EXPERIENCIA

Aplicacibnde |
trackeo de

1a UCA y el conocimiento y trayectoria

e = S e e

(Te interesa la

Me gusta Enviar mensaje Compartir Mas v

Me gusta B Comentar Compartir

. TotalMedios
_——
Z1 9

Este nuevo servicio de Scopesi permite determinar, ademas de la cantidad
de personas que circulan frente a uno o varios avisos publicitario, a que

]’otaIMedIOS target pertenecen

2 : http://www.totalmedios.com/.../scopesi-y-la-uca-lanzan-geopla

Inicio i \b ;

TotalMedios

Publicaciones

'QWALFM;MM
Videos i
Fotos l = é
Informacién [ e 9 Q
Me gusta
Crear una pagina g

(N0 B
TOTALMEDIOS - Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning
MAS, el rating de la via ptblica
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TOTALMEDIOS & Totaimedios_co :

"""" #GeoPlanningMAS - herramienta de
medicion de audiencia en la publicidad
exterior @ScopesiyCia @UCAdigital
totalmedios.com/nota/29907/sco ...
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Medio: DossierNet Fecha: 07/11/2016

Seccion: Al Instante

Link: http://www.dossiernet.com.ar/articulo/scopesi-lanza-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica/ 10087
Facebook: https://www.facebook.com/DossierNet/

Twitter: https://twitter.com/dossiernet?lang=es

Dqsslen@ ‘ ' WhatsAppeame

WhatsApp llimitado 3
Singastar tus detos Ol Povsens{
NOTICIAS DOSSIERPREMIUM LAPIZDEORO LAPIZ DE PLATINO JERRY GOLDENBERG MAS PREMIOS CREATIVOS EN RED Q ‘
AL INSTANTE

4 :copesihla‘\enzé GeoPlanning MAS, el
rating de la via publica

b.

pectaculares
eral

Noticias relacionadas ==

Comienza el segundo
médulo del Ciclo de >
Capacitaciones CIP

Telefonica se sumaal
GeoPlanning de Scopesi

ELCIP lanza suciclo d A __>>>> ]
actualizacion publicitaria
enla UCA

Scopesi cumple 30 afios
blicidad

| - | La nueva herramienta para la planificacion de medios y la medicion
de audiencia en la publicidad exterior, fue desarrollada por Scapesi Aralisis de 1z inversion en

; - publicidad exterior en .
y la Universidad Catdlica Argentina. 3005 Iniwessbabume.

e

E crecicun 34%
o
G+

=

Se trata de un sistema gue trabaja con las Ultimas tecnologias en trackeo de

p e Grupo Girola. en la
recorridos por GPS via Smart mg::;zacmn delalX

determinar, ademas de la cantidad de personas que circulan frente a2 unc o AN 2

hone. Este nueve servicic de Scopesi permite

: Comunicacion Polftica en
varics avisos publicitarios, a qué target pertenecen, dando a las marcas la Argentina

posibilidad de ubicarse en el lugar preciso pars impactar a su audiencia

GeoPlanning MAS (Media Audience System! es una herramienta 100% web

Tercer afio consecutivo
nominados como R
zble que propons Mejnr hgencia de Medios
as en los soportes ubicados en lugares plblicos a nivel Independiente
nacional. La plataforma cuenta con una base de 40.000 ubicaciones de mas Premios Jerry Goldenberg

de ma

que permite la busqueda, seleccién, monitoreo

y circuitos. Con mapas dindmicos, fotos y carac

0 un entorno a ina forma fs

pautas public

de 130 medios. También automatiza da

nterés: comercios. supermercados. bancos, fast focd y

otros.

es anuales, considerando parametros

poblacionales en cuan

edad, sexo, nivel socicecondmice y localidad. Por

(2%
VIXNET

tratarse de un entornc web, permite una actualizacion inmediata de bases

de datos de ubicaciones e incorp evas funciones al sistema
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http://www.dossiernet.com.ar/articulo/scopesi-lanza-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica/10087

Asimismo, admite conocer el rendimiento y retorno de la inv
ectividad de

publicitarias en via plblica; mediante la evaluacion de las audiencias y sus

sidn en

publicidad y cbtiene testeos pre y post de la ef a5 campafas

comporiamientos, se obtiene de un modo precisc contactos, GRPS, CPR,
tasa de repeticion y tode tipo de variables de analisis de una pauta
publicitaria

"Desde ahora la via plblica puede medirse de igual a igual con el resto de los B

sisternas. para gue los anunciantes cuenten con datos confiables, precisos y

compatibles, que den respaldo a cada peso invertide”, comenta Mariano

tor General de Scopesi

Tejero, Direc

La Mg. Paula Marzulli, a carge del disefio, la coordinacion y el seguimiento
del trabajo de la UCA, explica que “el objetivo general que tiene este trabajo

REGISTRATE EN
DOSSIER PREMIUM,
SECCION

EONTENIIS EXTLRSE
Phdt) WEMERTS [F DISSER

es el de conocer los habitos de circulacion de los habitantes del area de
estudio. a waveés del mapeo de los recorridos diarios de la poblacion”. Para
ello se reclutan participantes, quienes utilizan una APP de geolocalizacién
desarrollada por Scopesi € instalada en sus dispositives méviles inteligentes”,
¥ cominuz diciendo: "Trabajamos con un panel de usuarios distribuidos de
acuerdo 3 una muestra estratificada por conglomerado geografico, disefiada

especialmente por la Universidad Catdlica Argentina para Scopesi”.

"El mercado cada vez nos exige mas dinamica, mas eficacia. mas
nformacion, y ese fue nuestro principal objetivo al pensar GeoPlanning MAS
Hoy. en conjunto con los principales referentes de la industria, le dimes
forma a la nueva era de la Publicidad Exterior”, concluye Tejere.

GeoPlanning MAS

Apllcacl6 &6‘, :
trackeo de | L==""

DL SSNIS
PARA WIEVERIS (€ DISSER

Me gusta Enviar mensaje Compartir Mas v

A Andy Sautl, Caro Fernandez y Alejandro Stea les gusta esto.

DOssIerRE®
DossierNet

2h- @

sessien

Scopesi lanza GeoPlanning MAS, el rating de la via publica
https://goo.gl/764anH Scopesi
DossierNet G :

DossierNet

Inicio
Publicaciones
Fotos

Informacién

Me gusta | ’ .@“ Ve
RO RO T, & "
Crearwa igea Begiar o\ e G, PTR YN
Dossiernet - Scopesi lanza GeoPlanning MAS, el rating
de la via publica

La nueva herramienta para la planificacion de medios y la medicion de audiencia en la
publicidad exterior, fue desarrollada por Scopesi y la Universidad Catolica Argentina.
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" Scopesi Ianz_é_éeuPlanning MAS, el rating
de la via publica goo.gl/764anH
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Medio: Universidad Catolica Argentina Fecha: 07/11/2016
Seccion: Comunicacion Institucional, UCA en los medios

Link: http://www.uca.edu.ar/uca/index.php/comunicacion/content/es/universidad/comunicacion-
institucional/seleccion-de-noticias-de-la-uca-en-los-medios-de-comunicacion

l [( :A Fontificia Universidad Catolica Argentina T |“

Santa Maria de los Buenas Ares

Comunicacion Institucional

Seleccién de articulos publicados en 2018 Comtackrde prensa

Natalia Ramil
+54 11 4338 0814

NCWVIEMBRE

=  Lainmigrs colombiana, un boom .:ue no ;ara de crecer en ( -ﬁp'tal Clarin, 5112018
=  Plan Abre: Ls dores. sociak e:. Diario Uino Santa Fe, 5112015
= FOPEA en‘t'avga SUS premio U:Jn Clarin, 5/11/2016 @ natalia.rami
*  Un milign de nifos, al margen de Iﬁ asqnsv.on = ijo. I , 8M11/2018
= (Ocho de cads d o su barrio. El Dia La Plata, 81172018 : et
*  La nuevs generscidr ; 142048 Qmer_o recibir las
» Falta de sfecto: la mayor vuinerabi .:Is:l de los ad.ﬁtcs may:rﬂs que viven solos. Bl Litoral Santa Fe, 8/11/2018 gacetillas de prensa
= Seopesi y la LNGA lanzan Geoplanning Mas, el Rating de |a Via Piblica. Total Medios, 7/11/20M8
= * Fotos de Autoridades
OCTUBRE Imagenes en alts resolucion pars
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Medio: Camara Argentina de Agencia de Medios Fecha: 08/11/2016

Seccion: Noticias Socios

Link: http://www.agenciasdemedios.com.ar/noticias-socios/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-
de-la-via-publica/

Twitter: https://twitter.com/caamargoficial ?ref_src=twsrc%5Etfw

FENtes

CA M CAMARA ARGENTINA DE So
AGENCIAS DE MEDIOS Adh

ORMES ESP. IOVEDADES CA/

ici i Buscadt
Noticias Socios uscador

noviembre 8, 2018

Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el rating % Newsletter
de la via publica

Se trata de un sistema que trabaja con las Ohimss
i en frackeo de recomidos por GPS

via Smarphone. Este nuevo semicio de Scopesi YOUNG LIONS &
permite determinsr, ademds ds Iz cantidad ds COMPETITIONS

persones que oirculan frente 8 uno o varios avisos
ARGENTINA

publictario, & que farge! perenscen, danda a las
marcas s posibiidad de ubicarse =n =l lugsr preciso
pars impsciar & su sudiencia

GeoPlanning MAS [Media Audience System) es uns
hemamiznts 100 % web que pemite de forma
la bisgueds, seleccidn, monitoreo vy
i da ub: enun

sencilis.
ircuitos. Con mapas di fotos y de

evaluscidn de ubicaciones y
entomo amigable que propone una forma efective de planificar las pautas publici
ubicados en lugares plblicos a nivel nasianal.

as en los sopores

/DAY 2016

La piataforma cuenta con una base de 40.000 ubicaciones de mas de 130 medios. También automatizs
datos de mas de 10.000 punios de interés: comercios, supermercados, bancos, fast food y shoppings, entre
otros. o i
seguinos en ) gE)

ada por esta heramienta dinamica utiiza la tecnologis de! GPS con un muestreo

La metodologia u

i de 4140 anuales, i d les en cuanto
8 edad, sexo, nivel socioecondmico y localidad. Parlra(ar_sz de un enfomo web. permite una actualizacion Tweets e
inmediata de bases de datos de ubicack e de nuevas i al sistema.
Asimismo, esta nuava tecnologia admite conocer el rendimiento y retomo de s inversidn en publicidad y caiy CAAM Oficial =
obtiene testeos pre y post de la of dad de las fi i en via piblica; mediante la = @casmargoficial
E de las audi ¥ sus . se obfiens de un modo precise contactes, GRPS, $Achuaiidad Cablevision presentt Fiow, una
CPR. tasa de repefician y todo tipo de variables de andiisis de una pauta publictaria e e e
“Desde ahora la via piblica puede medirse de igual a igual con el resto de los sistemas, para que los
anunciantes cuenten con datos confiables. precisos y compatibles. que den respaklo 8 cada peso invertido™
comenta Mariano Tejero, Director General de Scopesi
. CAAM Oficial
La Mg. Paula Marzulli a cargo del disefio, la coordinacin y el seguimiento del trabajo de la UCA explica que {@caamargaficisl
el abjetiva genersl que tiene este trabajo es el e canocer los habitos de creulscion d los nabitantes del #NaticiasSocias #Soapesiy la #UCA larzen
area de estudio, & traves del mapeo de los re:arrid:s.diarias de la poblacion™. Para ello se reclutan GeoPlanning MAS, l rating d la via piiblica
participantes, quienas utiizan una APP de gealocalizacién desamslads por Scopesi & instalada an sus bt yr2BADBEF
dispositvos moviles inteligentes”. ¥ continda diciendo: “Trabsjamos con un panel de usuarios distribuidos de i
acuerds & una muestra ifi por afico, disefi por la
Universidad Catélica Argentina para Scopesi. a
Embed View on Twitter

La tecnologia de recoleccion de datos por GPS es la respuesta a la incdgnita de cdmo medir con precision
un medio tan heterogéneo coma la via plblica, con miles de soportes y una dispersidn geografica que llega
a cada rincon de las ciudades.

En su trigésimo aniversario, Scopesi, la compafiia fundada por Alberto “Tito® Scopesi y Mabel Astesiana
sigue pensando en brindsr un respaldo confisble @ las inversiones que los anunciantes resizan en este
media.

“El mercado cada vez nos exige mas dindmica, més eficacia, mas informacidn, y ese fue nuestro principal
objetvo sl pensar GeoPlanning MAS. Hoy, en conjunto con los principales referentes de la  industria, Je
dimas forma & la nueva era de la Publicidad Exterior” concluye Tejero.

Mas Acerca de GeoFlanning MAS:

El GeoPlanning MAS cuenta con el respaldado de las grandes empresas del sector, entre las que se
encuantran: Atacama —Viacart — Girola — Sarmiento — Masa Idess — Lstin Qutdoor — Avenida — VPM -
JCDecaux- Brand Plus — Delfino Magnus — Bilboard- VGM — Grupo Via — Resting Car — Pintabaires — Media
500.

El GeoPlanning MAS cuents con estas caracteristicas principales:

- Cékulo de la aud por ek , circuito o campaia.
-GRP, . . impactas, CPR ¥ CPM
- Selecch bicack por criterios geograficos o por punto de interés.

- Inventario de todos los soportes publicitarios a nivel nacional.
- ion entre i y medios.

Mapas digitales por campafias o circuitos.

- Codigos de habiltaciones.

- Fotos y i de ubicack porp: v

- Glosario para entender el madio.
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. CAAM Oficial @caamargoficial - 8 nov.
Ianzan GeoPIannlng MAS, el ratlng de la
via publica
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Medio: Sitemarca Fecha: 09/11/2016

Seccidn: Publicidad, Marketing

Link: http://www.sitemarca.com/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-
publica/?utm_source=feedburner&utm_medium=email&utm_campaign=Feed%3A+sitemarca%2FwVQJ+%28site
marca%29

Facebook: https://www.facebook.com/sitemarca/

Twitter: https://twitter.com/sitemarca?lang=es

Asiempezo Sitemarcz  Contacte  Mas sobre S

Publicided ~ En Marketing = ios y Red iales Podcast  Sitemarca  Spots

SCOPES! Y LA UCA LANZAN GEOPLANNING MAS. EL RATING DE LA ViA E

PUBLICA
SUMATE A LAS REDES DE SITEMARCA

GecPlanning MAS es una innovadora herramienta
para la planificacién de medios y la medicidn de
audiencia en la publicidad exterior, desarrollads

por Scopesi, la empresa de contral, medicién,

analisis e imvestigacidn publicitaria y Iz

Universidad Catdlica Argentina

sitemarca

\.Il_ gk ; *._N;.' S trata de un sistema gue trabaja con I35 Ultimas

tecnologias en trackeo de recorridos por GPS wia Perindista, Soci itemarca

Smartphone. Este nuevo servicio de Scopesi permite detarminar, ademas de la cantidad de personas que i

2l Seguims en
circulan frente a uno o varios avisos publicitario, a que target pertenscen, dando 3 las marcas la
posibilidad de ubicarse en el lugar preciso para impactar a su audiencia.

765

GeoPlanning MAS (Media Audience System) es una herramienta 100 % web que permita de forma
sencilla, Ia bdsgueda, seleccion, monitoreo y evaluacion de ubicaciones y circuitos. Con mapas dinamices,
fotos y caracteristicas de cada ubicacion, en un entornec amigable que propone una forma efectiva de
planificar las pautas publicitarias en los soportes ubicados en lugares publicos a nivel nacional

La plataforma cuenta con una base de 40.000 ubicaciones de mas de 130 medios. También automatiza
datos de mas de 10.000 puntos de interés: comercios, supermercados, bancos, fast food y shoppings,
entre otros.

La metodologia utilizada por esta herramienta dinamica utiliza la tecnologia del GPS con un muestreo
poblacional representativo de 4140 participantes anuales, considerando parametros poblacionales en
cuanto a edad, sexo, nivel sociceconomico y localidad. Por tratarse de un entorno web, permite una
actualizacion inmediata de bases de datos de ubicaciones e incorporacion de nuevas funciones al sistema.

Asimismo, esta nueva tecnologia admite conocer el rendimiento y retorno de la inversidn en publicidad y
obtiene testeos pre y post de la efectividad de las campanias publicitarias en wvia piblica; mediante la
evaluacion de las audiencias y sus comportamientos, se obtiene de un medo preciso contactos, GRPS,
CPR, tasa de repeticion y todo tipo de variables de analisis de una pauta pub licitaria

GeoPlanning MAS
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http://www.sitemarca.com/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica/?utm_source=feedburner&utm_medium=email&utm_campaign=Feed%3A+sitemarca%2FwVQJ+%28sitemarca%29
http://www.sitemarca.com/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica/?utm_source=feedburner&utm_medium=email&utm_campaign=Feed%3A+sitemarca%2FwVQJ+%28sitemarca%29
http://www.sitemarca.com/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica/?utm_source=feedburner&utm_medium=email&utm_campaign=Feed%3A+sitemarca%2FwVQJ+%28sitemarca%29

“Desde ahora la wia plblica puede medirse de igual 2 igual con el resto de los sistemas, para que los
anunciantes cuenten con datos confiables, precisos y compatibles, que den respaldo a cada peso ENTRADAS RECIENTES
invertido” comenta Mariano Tejero, Director General de Scopesi.

La Caja presenta su nuavo comercial Hablemos
de la agencia DDB

La Mg. Paula Marzulli a cargo del disefio, la coordinacidn y el seguimiznto del trabajo de la UCA sxplica

que “el ohjetivo general gue tiene este trabajo es el de conocer los habitos de ¢ lacidn de los

Scopesiy la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el

habitantes del area de estudio, a través del mapeo de los recorridos diarios de la pob lacién™. Para ello se 5 A
rating de la via publica

reclutan participantes, quienes utilizan una APF de geclocalizacidn desarrollada por Scopesi e instalada

en sus dispositivos mdviles inteligentes”. ¥ continda diciendo: *Trabajames con un panel de usuarios Finalizd la 1% edicidn de El Ojo de Iberoamérica,

distribuidos de acuerdo a una muestra estratificada per conglomerado gecgrafice, disefiada mird los ganadores

especialmente per la Universidad Catdlica Argenting para Scopesi”. G invita alidad virtual en

a experimentar I=
Expo Bici&Run 2016

La tecnologia de recoleccion de datos por GPS es la respuesta a la incdgnita de cdmo medir con precisidn -
un medio tan heterogéneo come lavia plblica, con miles de soportes v una dispersién geografica gue 2 d Ayudin
llzgz a cada rincén de las ciudades.

Las marcas en el duelo de Hillary y Trump

En su trigésimo aniversario, Scopesi, |a compariia fundada por Alberto "Tito” Scopesi y Mabel Astesiano

YPF lanza #Ellos5aben para Infinia Diesel
sigue pensando en brindar un respaldo confiable a las inversiones que los anunciantes realizan en este @LliskreAmotinads

con

medio.
Todes los Premios Me

na Aurich come nueva

“El mercado cada vez nos exige mas dindmica, mas eficacia, més informacidn, y ese fue nuestro principal
objetive al pensar GecPlanning MAS. Haoy, en conjunto con los principales referentes de la industria, le

Cinemad hace i
para Evotouch

ctiva la Campafia de Puma

dimas forma a la nueva era de |a Publicidad Exterior” concluye Tejero.

Alicia Vidal @sitemarca - 10 nov
Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el rating de la via publica
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GeoPlanning MAS es una innovadora herramienta para la planificacion de
medios y la medicion de audiencia en |a publicidad exterior, desarrollada...
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Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el rating de

la via publica

GeoPlanning MAS es una innovadora herramienta para la planificacion de medios y la
medicion de audiencia en la publicidad exterior, desarrollada por Scopesi, la..
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Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el

rating de la via pablica Eicioors Wecbaos Cliba
Posied an 11 noviemibre, 2015 by Paiarmaniine : : ~i
Pongamos la h
OREEE basura dentro
del concenedor.

GeoPlanning MAS a5 una innovadora herramienta para la planificacion de
medios v la medicion de audiencia en la publicidad exterior. desarrollada por
Scopesi, la empresa de control, medicion, analizsis e imvestigacion publicitaria
v la Universidad Catolica Argentina.

) uanss aives cistod —

Se trata de un sistema que trabaja con las ultimas tecnelogias en trackeo de
recorridos por GPS via Smartphone. Este nuevo servicio de Scopesi permite
determinar, ademas de la cantidad de perzonas que circulan frente 2 uno o
varios avizos publicitario. a que target pertenecen. dando a las marcas la
posibilidad de ubicarse en el lugar preciso para impactar a su audiencia.

GeoFlanning MAS (Media Audisnce System) £2 una herramienta 100 % web
que permite de forma sencilla, la busqueda, seleccion, monitoreo y evaluacion
de ubicaciones y circuitos. Con mapas dinamicos, fotos y caracteristicas de
cada ubicacitn, en un entorno amigable que propone una forma efectiva de
plemificar las pautas publicitarias en los soportes ubicados en lugares publicos
a nivel nacional.

La plataforma cuenta con una base de 40.000 ubicaciones de mas de 130
medios. También automatiza datos de mas de 10.000 puntos de interes:
comercios, supermercados, bancos, fast food y shoppings, entre otros,
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La metedologia utilizada por esta herramienta dinamica utiliza la tecnologia
del GPS con un muestres poblacional representative de 4140 participantes
amnales. considerando parametros poblacionales en cuanto a edad. sewo. nivel
sociceconomico y localidad. Por tratarse de un entorno web, permite una
actualizacion inmediata de bases de datos de ubicaciones & incorporacidn de
nuevas finciones al sistema.

Aszinisme, esta mueva tecnologia admite conocer el rendimiento y retorno de
la imversién en publicidad y obtiene tasteos pre y post de la efectividad de las
camparias publicitarias en via publica; mediante la evaluacion de las andiencias
v sus comportantentos, se obtiene de un modo preciso contactos, GRPS,
CPR, tasa de repeticidn v todo tipo de variables de anédliziz de una pauta
publicitaria

“Desde ahora la via publica puede medirze de igual a igual con el resto de los
sistemias, para que los ammnciantes cuenten con datos confiables, precizos ¥
compatibles. que den respaldo a cada peso invertide” comenta Mariano
Tejero, Director General de Scopesi.

La Mg Paula Marzulli a cargo del disefio, 1a coordinacion v el seguimiento del
trabajo de la UCA explica que “el objetivo general que tiene este trabajo es el
de conocer los habitos de circulacion de los habitantes del area de estudio, a
través del mapeo de los recorridos diarios de la poblacién”, Para ello se
reclutan participantes, quienes utilizan una APP de geclocalizacion
desarrollada por Scopesi e instalada en suz dispositivos moviles inteligentes”,
Y contimia diciendo: “Trabajamos con un panel de usuarios distribuidos de
acuerdo a una muestra estratificada por conglomerado geografico, disefiada
especialmente por la Universidad Catolica Argentina para Scopesi’,

La tecnologia de recoleccion de datos por GPS ez la respuesta a la incognita de
como medir con precision un medio tan heteropéneo como la via publica, con
miles de soportes v una dispersion geografica que llega a cada rincon de las
cindades.

En zu trigésimo andversario, Scopesi, la comparia fundada por Alberto “Tito”
Scopesi y Mabel Astesiano sigue pensando en brindar un respaldo confizble a
las inversiones que los amumciantes realizan en este medio.

“El mercado cada vez nos exige mas dinamica, mas eficacia, mas informacion,
v eze fue nuestro principal objetivo al pensar GeoPlanming LAS, Hoy, en
conjunto con los principales referentes de la industria, le dimos formaala
mueva era de la Publicidad Esterior” concluye Tejero.

Mas Acerca de GeoPlanning MAS:

El GeoPlanning MAS cuenta con ¢l respaldado de las grandes empresas del
sector, entre las que se encuentran: Atacama —Viacart — Girola — Sarmiento —
Masa Ideas — Latin Outdoor — Avenida — VPM -JCDecaux- Brand Plus —
Delfino Magnus — Billboard- VGM — Grupo Via — Resting Car — Pintabaires —
Media 500.

El GeoPlanning MAS cuenta con estas caracteristicas principales:

+ Calculo de la audiencia por €l to, circuito o campan

- GRP, cobertura, contactos, impactos, frecuencia, CPRY CPM.

- Seleccionar ubicaciones por criterios geograficos o por punto de interés,
. Inventario de todos los soportes publicitarios a nivel nacional,

- Interaccion entre agencias, anunciantes y medios.

« Mapas digitales por campanas o circuitos.

« Codigos de habilitaciones.

. Fotos y caracteristicas de ubicaciones por proveedor y dispositivo.

+ Glosario para entender el medio.

Link de un video explicativo;
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GeoPlanning MAS
GUARDERIA CANINA
“DANIEL”

Tel: 11 3157 3727 g

Aplicacién dc
trackeo de

°orrido

ja utilizada combina la

Arte en el Barrio
i REPORTAJES

(o] Imanes para
autos y Utilitarios
WWW.imanesmagneto.com.ar
Acerca de Scopesi y Mariano Tejero

La empresa Scopesi esta asociada a la Camara Argentina de Anunciantes
(CAA): Camara Argentina de Agencias de Medios (CAAM): Centro de
Informaciones de Publicidad (CIP); Asociacion Argentina de Marketing (AAM)
v el Consejo Publicitario Argentino (CPA).

Entre los clientes actuales de la firma se destacan: TELECOM; PERSONAL,
TELEFONICA, BURGER KING, P&G, PEPSICO; QUILMES, FEMSA,
DANONE, APSA, NESTLE, BAVER, DISNEY, RENAULT, SAMSUNG, FOX
FILMS y las agencias de la CAMARA ARGENTINA DE AGENCIAS DE
MEDIOS.

MMariano Tejero es Director General v socio de la comparia desde hace dos
afios, pero trabaja en la compaiiia dezde hace quince, Anteriormente fue
Director Comercial, Coordinador del Area de Investigacion v Asistente de
Imvestigacion. Estudic Publicidad en Universidad de Ciencias Empresariales v
Sociales y esta finalizande la Licenciatura en Recursos Humanos en la e

Universidad de Palermo. A Ma gusta seta pagina

A5 amigos kes gusta a5l
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Link: http://dtruz.com/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica/
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La tecnologia de recoleccion de datas por GPS es |a respuesta a la incdgnita de cémo medir con precisién un medio tan heterogénes como la via pdilica, con miles de soportas y una

dispersion geografica que llega 2 cada rincan de las ciudades.

En su trigésimo aniversario, Scopesi, la compafiia fundada por Alberto “Tito” Scopesi y Mabel Astesiano sigue pensando en brinder un respaldo confiable a las inversiones que los.

anunciantes realizan en aste medio.

“El mercado cade vez nos exige mas dinémica, mas eficacia, mas informacion, y ese fue nuestro principal objetivo al pensar GeoPlanning MAS. Hoy. en conjunto con les principales

referentes de la industria, be dimos forma a la nueva era de la Publicided Exterior” conclhueye Tejero.
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Seccion:
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Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el rating de la via piblica

[ nowiemire 11,2016 2 )

GeoPlanning MAS es una innovadora hemamienta para la planificacion de medios y la medicion de ﬂn“m

audiencia en la publicidad exrerior. desarmollads por Scopesi Iz empresa de control, medicion,
analisis e investgacion publicitana y la Universidad Cardlica Argentina.

3e rrata de un sisema que trabaja con las ifimas Ecnologias en fadeo de recomdos por GPS
Wiz Smarphone. Esie nuevs servicio de Scopesi permite determinar, ademas de la cantidad de personas
gue circulan frente 3 uno o varios avisos publictaric, 3 que fargefpenznscen, dando 3 las marcas la

] g
posibilidad de ubicarse en el lugar preciso para impactar 3 su audiendia, s’nte Ias
GeoPlanning MAS [Mediz Audisnce System) =5 una heramientz 100 % web gus permie de forms
sencilla, |3 blsgueda, 5elemrl monioreo y evaluacion de ubicaciones y circuios. Con mapas
dinamicos, foins y caracerisicas de cada uhicacidn, en un enomo amigable que propons una forma
efectva de planificar las pawtas publicitanias en los sopories whicados en lugares publicos a nivel
nacional.

La plataforma cuents con una hase de 40 000 wbicaciones de mas de 120 medios. También automatza
datos de mas de 10,000 puntes de inerés: comercios, supermercados, banoos, fast food y shoppings,
Enfre ofros,

La metodolegia viilizada por ests herramients dinamica wiliza la eonologia del GPS con un muestren
poblasional representstve de 4140 participanies anuales, considerando parsmetros pobladionales en
cuanio a8 =dad, sexo, nivel socioeconomice y localidad. Por ratarse de wn endormo web, permite una
actualizacion inmediata de hases de datos de ubicaciones & incorporacion de nuevas fundones al
sisiema.

Asimismo, esta nueva tecnclogla admite conooer | rendimienio y retoma de 13 i inversion en publicdad y
obiiene testieos pre y post de la efectividad de las campafias publicitarias en via publrca mediant la
evaluacion de las audiencias y sus comportamientos, se obfiene de un modo presise contacios, GRPS,
PR, tas5a de repeficion y iodo fipo de variables de analisis de una pauts publicitaria

“Desde zhora ls via piblica puede medirse de igual a igual con el resto de los sisiemas, para que los
anunciznes cusnien oon daios confizbles, precisos y compatibles, que den respaldo & cada peso
invertido” comenta Mariano Tejero, Dirsctor General de Scopesi.

La Mg. Paula Marzulli 2 carngo del disefio, la coordinacion y el seguimiento del rabajo de la LCA explica
que “el chistivo general que tiene esie Tabajp es el de conooer los habitos de circulacion de los
habitantes del drea de estudio, a fraves del mapeo de los recormidos diarios de la poblasion”. Para ello se
reclutn participanies, quienes ufilizan wna AF‘Paegenbcallzamr desarrollada por Scopesi 2 instalada
en sus disposives movikes inteligentes”. ¥ confinua diciende: “Trabajames con un panel de usuanos

distribuidos de acuerdo a una muestrta estrafficada por conglomerade geografico, disefada

especialmente por la Universidad Catolica Argentina para Scopes’™, ‘MQ

La *Ecnabgla de recolescion de datos por GPS es la respuesia a Ia incdgnita de como medir con =

precision un medio t&n het:-mg:nr'ea como la wvia publica, con miles de sopores y una dispersion

geografica que liega 3 cada rincon de las civdades. ’

En su frigesimo aniversario, Scopesi, la compahia fundada por Alberio “Tie™ Scopesi y Mabel Astesiano

sigue pensando en brindar un respaldo confiable 3 las inversiones gue los anunciantes realizan en esis BRANDING - VISUAL - STYLING
medic.

“El mercado cada vez nos exige mas dindmica, mas eficacia, mas informacion, y es2 fue nussiro principal hola@vana.comar | www.yana com.ar
objetvo al pensar GeoFlanning MAS. Hoy, n conjunto con los principales referentes dela industria, ke Fi vaneestudia

dimos forma a la nueva era de |3 Publicidad Exezrior” concluye Tejero.
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El GeoFlanming MAZ cuenta com & mopaidads de las grandes ampresas dei sacior snie las gue 58

enceentran: Atacama —\Viacart — Girola — Sarmiento -Masa keas - Latin Quidoor — Avenida - WVPM -
JCDecaus- Brand Plus — Detfine Magnus — Billboard- WGM - Grupo Via — Resting Car — Pintabaires —
Meddiz 500,
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Link de un video explicativo:
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Link: http://www.redrrpp.com.ar/lanzamiento-en-la-uca-de-un-innovador-sistema-de-medicion-de-audiencia-
geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica/
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El luger pol lencia de las Relaciones Publicas,
los Eventos y el Turismo de Reuniones

Lanzamiento en la UCA de un innovador sistema de medicion de audiencia: e i s
GeoPlanning MAS, el rating de la via publica MANUAL DE
RELACIONES PUBLICAS
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Scopesi y UCA lo invitan a la pr i6n de Geo Planning MAS, un nuevo sistema

de medicién de audiencia OOH gus representara una herramienta util para los
anunciantes y una soluckin pars los consumidores.
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Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el rating de la via pablica

GeoPlanning MAS es una innovadara herramienta para la planificacién de medios y la medicin de audiencia en |2
publicidad exterios, desarrollada por Scopesi, la empresa de control, medicién, andlisis e investigacion publicitaria y
la Universidad Catélica Argenmtina.

Se trata da un sistema que frabaja con las Gltimas teonclogias an trackeo de recomidas por GPES via Smarphone.
Este nuevo sarvicsa da Scopesi permite detsrminar, ademas da |a cantidad de parsonas qua crculan frante a una o
wanas avisos publicitaric, a que farge! pertaracen, danda a las marcas la pesibiidad da ubicarss en al lugar praciso
para Impaciar a su audiancia.

GooPlanning MAS [Wediz Avdicnce Systam) es una herameenta 100 % wab que permite de forma senclla. la
bi=quada, salecoon, moniorea y avaluzoon de vhicacwones y crcustas. Con mapas dinamecos, fotos y caracionsioas
de cada ubscacion, @n un entomo amigable gue propone wna forma afectiva de planscar las pautas pubbctanas an

los soportas. ubscados en lugaras poblicos a mival nacional.

La platafarma cuenta con una base da 400000 ubicacionas de mas de 120 medics. También automatiza datos da mas

de 10.000 puntas de intards: comercios, sUpeimercacas, bancos, fast food y shoppings, antra atres.

La metodalogia utlizada por esta herramienta dinamica utiliza k& tecralegia del GRS can un meesireo pablacional
represantatva da 4140 pamiopantes anuales. considerando parametras peblacionales en cuanto & edad, saxo, nival
saciceconomico ¥ localidad. Por tratarse de un entome wab, permite una achsalizacion mmadiata da bases de datos
de ubicaciones & mcorporacan de nusvas furcanas al sistema.

Aszimizmo, esta nueva tecnalogiz admita caraces al rendimicnio y resarna da la inkarsian en publicidad y chsana
rastace pre y past da |z afectividad de las campaiias pubbctarias an via pablica; mediante la evaluacion do las
audicncias y sus compartamicntos, sa obtiona do un mada praciso contzctes, GRPS, CPR, tasa do repetician y iodo
gpo de vasizhles do andlizis do una pauta publicitana

“De=de ahora la via publica puada medirsa de igual 2 igual con al resto de s m=tamas, para qua los anunciantas
cuentan can dates confizbles, pracisos y compashblas, que den respalde 2 cada pesa inwartida” comanta Masiano
Tajere, Directar Gencral do Scopasi.

La Mg. Paulza Marzulk a cargo cal disania, ka coordinacicn y &l seguimenta del trabaje de la UCA s=plica qua &l
abjative general gue tiene asta trabajo es o de conooar les habitos de arculacion da los habitantes dal area de
astudic, & travds del mapea do kas recarnides diasios do |z poblacan”™. Para cllo se raclutan participantas, quianas
utilizan unz AFP de gealocalizacion dezamoliada por Scopesi @ instalada on sus dspositvas mosilkas intaligonsas™. Y
continia dicknde: “Trabajamoes con vn panel de usuarios distribuides da acverdo 2 una measia estrabficada par
conglomesado gaograiica, disefada especalmenta por la Universidad Catclica Argensna para Scopasi™.

La teenclogia de recoloccion da datas por GPS o= la respuasta 2 la incegnita de cdmo medir con precision un madio
tan heterogarao como |a via poblica, con miks de soportes y una despersion geografica que llega a cada rincan da

lzs civdades.

En =zu wigd=zimo anrvarsaric, Scopasi, la compafia fundada por Alberta “Tie™ Scopesi y Makbal Astcsizno sigus
pensanda an brindar un respaldo confizble 2 las invarsianas que los anunciantcs raslizan an ezta medio.

“El marcada cada vaz nas axiga mas dinamica., mas eficzca, mas informacicn, y e=a fue nuestro principal abjative al
penszs GooPlanning MAS. Hay, on conjunsa con los prncipakes reforentes de k. industria, ke dimas forma 2 la nuava
ara de ka Publicidad Extarior” concleya Tajaro.

Eiiquetas: GeoPlanning, 00H
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Argentina: Lanzamiento de un innovador sistema de medicion de audiencia:
GeoPlanning MAS. Actividad libre y gratuita.

3N

Wymdbm-hmtﬁu MAS, un nuevo sistema
or ard una herrambenta Gtil para los
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EXPOSITORES:
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Lanzamiento en la UCA de un innovador sistema de
medicién de audiencia: GeoPlanning MAS, el rating de la
a publica | RedRRPP
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Medio: Mas que Noticias Fecha: 13/11/2016
Seccion: Medios
Link: http://masquenoticiasblog.blogspot.com.ar/

Lanzan GeoPlanning MAS, el rating de la via publica
medios

GeoPlanning MAS es una innovadora herramienta para la planificacion de medios y la medicion de audiencia en la publicidad exterior, desarrollada por Scopesi, |
p de control, medicion, andlisis e investigacion publicitaria y la Universidad Catdlica Argentina.

Se trata de un sistema que trabaja con las Gltimas tecnologias en trackeo de recorridos por GPS via Smartphone. Este nuevo servicio de Scopesi permite determinar, adema
de la cantidad de personas que circulan frente a unc o varics aviscs publicitaric, a que target pertenecen, dando a las marcas la posibilidad de ubicarse en el lugar precisc pani
impactar a su audiencia.

GeoPlanning MAS (Media Audience System) s una herramienta 100 % web que permite de forma sencilla, 1a busgueda, seleccion, monitoreo y evaluacion de ubicaciones 1
circuites. Con mapas dinamicos, fotes y caracteristicas de cada ubicacion, en un entorne amigable que propene una forma efectiva de planificar las pautas publicitarias en lo:
soportes ubicados en lugares publices a nivel nacional.

La plataforma cuenta con una base de 40.000 ubicaciones de mas de 130 medios. También automatiza datos de mas de 10.000 puntos de interés: comercios, supermerc ados
bancos, fast food y shoppings, entre otros.

La r_netodologl'a utilizada por esta herramienta dinamica utiliza la tec nologia del GPS con un muestreo poblacional representative de 4140 participantes anuales, considerand:
parametros poblacionales en cuanto @ edad, sexo, nivel sociceconomico y localidad. Por tratarse de un entorne web, permite una actualizacion inmedista de bases de datos d
ubicacicnes e incorporacion de nuevas funcicnes al sistema.

Asimismo, esta nueva tecnologia admite conocer el rendimiento y retorno de la inversion en publicidad y obtiene testeos pre y post de la efectividad de las campafia:
publlnltarlas en via publica; mediante |a evaluacion de las audiencias y sus comportamientos, se obtiene de un modo preciso contactos, GRPS, CPR, tasa de repeticion y tod:
tipo de variables de andlisis de una pauta publicitaria

“Desde ahora la via piblica puede medirse de igual a igual con el resto de los sistemas, para que los anunciantes cuenten con datos confiables, preciscs y compatibles, que der
respaldo & cada peso invertide” comenta Mariano Tejero, Director General de Scopesi.

Paula Marzulli a cargo del disefio, la coordinacion y el seguimiento del trabajo de la UCA explica gue “el objetivo general que tiene este trabajo es el de conocer los habitos di
circulacion de los habitantes del drea de estudlo a través del mapeode los recorridos diarios de |a poblacion™. Para ello se reclutan participantes, quienes utilizan una APP d
geolocalizacion desarrollada por Scopesi en Sus positi méviles inteligentes™. ¥ continda diciendo: “Trabajamos con un panel de usuarics distribuidos d
acuerdo a una muestra estratific ada por conglomerado geografico, disefiada especialmente por la Unlver5|dad Catélica Argentina para Scopesi™.

La tecnologia de recoleccion de datos por GPS es la respuesta a la incognita de ¢omo medir con precision un medio tan heterogéneo como la via piblica, con miles de soporte!
y una dispersicn gecgrafica que llega a cada rincon de las ciudades.

En su trigésimo aniversario, Scopesi, la compaiiia fundada por Alberto *Tito™ Scopesi y Mabel Astesiano sigue pensando en brindar un respaldo confiable a las inversiones qu
los anunciantes realizan en este medio.

“El mercado cada vez nos exige mas dinamica, mas eficacia, mas informacion, y ese fue nuestro principal objetivo al pensar GeoPlanning MAS. Hoy, en conjunto con lo
principales referentes de la industria, le dimes forma a la nueva era de la Publicidad Exterior” concluye Tejerc.

Publicado por Mas que noticias [l [f[E) & [B @)/ | G+1| Recomencs
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Medio: Pablo Layiis Fecha: 14/11/2016
Seccion: Lo (iltimo

Link: http://www.pablolayus.com.ar/noticia/llego-el-rating-de-la-via-publica.html

Twitter: https://twitter.com/PabloLayus

Lunes 14 de Noviembre del 2016 Pablo Layus Publicidad Contacto|
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GeoPlanning MAS

B ke k ke hk
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Mis Acerca de GeoPlanning MAS

EL GeaPlanning MAS cusnta con el respaldado d las grandes empresss del sectar, entre
Atacamz acart - Girela - Sarmiento - Masa Ideas - Latin Outdoor
Delfino Magnus - Billboard.

ue 52 encueniran:
el - VPM -JCDacaux- Brand Plus -
M - Grupo Viz - Resting Car - Pintzbaires - Media 500.

GaoPlanning MAS cugnta con estas caracteristicas principales:

- Calruln de (3 audiencia par elsments, circuito o campafia
- GRP. cobertura. contactes, impactos, frecuenciz. CPR Y CPH.
Seleccionar ubicaciones por criterios geograficos @ por punto de interés,
- Inventario de todos Los sopartes publicitarios 2 nivel nacional
- Intraccidn entre agencias. anunciantes y medios.
Mapas digitales por camparias o Circuitos.
- Cadigos de habilitaciones
- Fotos y caracteristicas de ubicaciones par proveedor y dispositive.
CGlosario para anznder ol media

PabloLayus @PabloLayus - 4 min

LLegd el rating de la via plblica bit ly/2exj0pR

& £ L
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Medio: Puntal.com.ar Fecha: 15/11/2016
Seccion: Portada, Marquesina
Link: http://www.puntal.com.ar/v2/article.php?id=195378

[rrre—

PUNTAL @ Google o

PUNTAL.com.ar

Ultmo Momento |

-
Contactenos

PORTADA > MARGUESINA > 151172016 » NCTA EE n

Llego el rating de la via publica
Ahora las publicidades de los carteles gigantes de la via plblica se pueden medir.

FoTOS | viDEoS |

GeoPlanning MAS es una innovadora harramienta para Ia planificacion de medios y la madicion de sudiencia en la
publicidad extarior, desarrollada por Scopesi, Is empresa de control, medicion, analisis e investigacion publicitaria y la
Universidad Catolica Argenting, informo el periodista Pablo Layus.
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Se trata de un sistema que trabsja con las ditimas tecnologias en trackes de recorridos por GPS via Smartphone. Este
nuevo servicio de Secopesi permite determinar, sdemas de la cantided de personas que circulan frente & uno o varios avisos
publicitario, & que target pertenacen, dando & las marcas la posibilided de ubicarse en &l lugar preciso para impactar & su
sudiencia.

GeoPlanning MAS (Media Audience System) s una heramienta 100 % web que permite de forma sencilla, la bisqueds,
seleccidn, monitores v evaluscidn de ubicaciones y circuitss. Con mapss dindmicos, fotos y carscteristicas de cads
ubicacion, en un entarno amigable que propone una forma efectiva de planificar las pautas publicitarias en los soportes
ubicados en lugares plblicos a nivel nacional.

Ls plstaforma cuenta con uns base de 40.000 ubicaciones de més de 130 medios. También sutomstiza datos de méas de
10.000 puntos de interés: comercios, supermercados, bancos, fast food y shoppings, entre otros.

La metodologia utilizada por esta herramianta dindmica utiliza la tecnologia del GRS con un muestreo poblacional
representativo de 4140 participartes anusles, considerands pardmetros poblacionsles en cuanto & edad, sexo, nivel
socioacondmico y localidad. Por tratarse de un entorno web, permite una actuslizecion inmedista de bases de datos de
ubicaciones & incorporacion de nuevas funciones al sistema.

Asimisma, esta nueva tecnologla sdmite conocer &l rendimients v retormo de s inversidn en publicidad v obtiens testeos pre
v post de la efectividad de las sampafiss publisitarias en via plblics; mediants |s evaluasion de las sudiencias v sus
comportamientos, se obtiene de un modo preciso contactos, GRPS, CPR, tesa de repeticion y todo tipo de variables de
snalisis de uns pauta publicitaria.

“Diesde shara la vis plblica pusde medirse de igual & igual con 2l resto de los sistemas, pars que los anunciantes cusnten
con datos confiables, precisos v compatibles, que den respaldo & cads peso invertide” comenta Mariano Tejero, Director
Genaral de Scopesi.

La Myg. Paula Marzulli & cargs del disefis, la coordinacion y &l seguimiento del trabajo de la UCA explica que “el objetiva
general que tiene este trabajo &= 2l de conocer los habitos de circulacion de los habitantes del érea de estudio, a traves dal
mapeo de los recormidos disrios de la poblacidn”. Pars ello s reclutan participantes, quienes utilizan una 4FF de
geolocalizacion desarrollada por Scopesi e instalada en sus dispositivos maviles inteligentes”. ¥ continda diciendo:
“Trabajamos con un panel de usuarios distribuidos de acuerdo & una muestra estratificada por conglomerado geografico,
disefinds especialmants por la Universidad Catdlica Argentina para Scopesi™.

La Mg. Paula Marzuli & cargo del disefio, la coordinacion y el seguimiento del trabajo de la UCA explica que “el objetivo
genersl que tiens este trabsjo es &l de conocer los habitos de circulacion de los habitantes del area de estudio, & traves del
mispeo de los recorridos disrios de la poblacion”. Para 2llo se reclutan participantes, quienes utilizan una APP de
geolocslizacion desarrollada por Scopesi e instalads an sus dispositivos maviles inteligentes”. Y continda diciendo:
“Trabsjamos con un panel de usuarios distribuidos de scuerdo & une muestra estratificada por conglomerada geografizo,
dizefisds especialmente por la Universidad Catdlica Argenting para Scopesi™.

La tecniologia de recoleccion de datos por GPS es la respuests & la incognita de cdmo medir con precision un medio tan
heterogéneo como la via plblica, con miles de soportes y una dispersion geografica que llega a cada rincon de las ciudades.

En su trigésimo aniversanio, Scopesi, la compania fundada por Alberto “Tito” Scopesi y Mabel Astesiano sigue pensando an
brindar un respaldo corfiable a las inversiones que los anunciantes realizan en este medio.

“El mercado cads vez nos exige més dindmics, mas eficacia, mas informacion, v ese fue nuestro principal objetive al
pensar GeoPlanning MAS. Hoy, en conjunto con los principales referentes de la industria, le dimnos formia & la nueva era de
la Publicidad Exterior” concluye Tejero.

Mas Acerca de GeoPlanning MAS:

El GeoPlanning MAS cusnts con & respaldado de las grandes empresas del sectorn, entre las que 52 encusntran:
Atscama —\iscart — Girola — Sarmiento - Masa |dess - Latin Gutdoor — Avenida —WVPM -JCDecaw:- Brand Plus — Deffing
Magnus — Billboard- VGM — Grupo Via — Resting Car — Pintabsires — Media 500.

El GeoPlanning MAS cuenta con estas caracteristicas principales:

- Caleulo de la audiencia por elemento, circuito o camparia.

- GRP, cobertura, contactos, impactos, frecuencia, CPR Y CPM.

- Seleccionar ubicasiones por criterios geograficos o por punto de interés.
- Inventario de todos los soportes publicitarios & nivel nacional.

- Irtersccian entre sgenciss, snunciantes v madios.

- Mapas digitales por camparnias o circuitos.

- Codigos de habilitaciones.

- Fotos y caracteristicas de ubicaciones por proveador y dispositive.

- Glosario pars entender &l medio.
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Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 15/11/2016
Seccidn:

Facebook: https://www.facebook.com/CAA.Anunciantes

Twitter: https://twitter.com/CAA_Anunciantes?cn=bWVudGIvbg%3D%3D &refsrc=email

Camara Argentina de Anunciantes
Th-@

#oociosCAA Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning MAS, el #rating de la

via publica
GeoPlanning MAS
Aplicacién h GeoPlanning MAS es una aplicacion 100% web de
-keode | planficacion, medicion de audiencia v comercializacion

de elementos OOH a nivel nacional.

CamaraArgAnunciantes @ CAA_Anunciantes -8 h

W% #SociosCAA: @ScopesiyCia y la UCA
lanzan GeoPlanning MAS, el #rating de la
via publica youtube.com/watch?
v=10jTng... @ComunidadPE

g — GeoPlanning MAS
' ] 'ﬂ"‘f GeoPlanning MAS es una aplicacién 100% web de

do planificacion, medicion de audiencia y comercializacion
e - de elementos OOH a nivel nacional.

oLl ki
E’:“_"_T,‘;’::’ youtube com
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Medio: Universidad Catolica Argentina Fecha: 16/11/2016
Seccion: Inicio

Link: http://www.uca.edu.ar/index.php/site/index/es/uca/facultad-de-ciencias-sociales/ cartelera/la-uca-y-
scopesi-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica/

@' ' ( :A‘ Pontificia Universidad Catdlica Argentina
Santa Maria de los Buenos Aires

Facultad de Ciencias Sociales

& | mprimir

Boletin Comunic

Pres
nuev

LA PIEZA QUE LE FALTAB
A LA PUBLICIDAD OOH

Scopesl y UCA lo invitan a la pr i6n de Geo MAS, un nuevo sistema

de medicién de audiencia OOH que representara una herramienta util para los
anunciantes y una solucidn para los consumidores,

EXPOSITORES:

SAVE THEVZDE s

DA l o-oousawcn i
Edificio San Alberto Magno PAULA MARZU|

Mg Urvorsidad

Alca Mores o Justo 1500 (esauinm Chiie) Audbtinks Monsersor Dery

MARIANO TEJERO
Eroibderte g

5 3 .
—
% JCDecaux GIROLA VGM | LatinOutdoor

VPMIES] @ sarmiente @ mosa o viacart )y GRUPO@

Confirmar asstoncia por mal 4 clopez a scopesinet.com.ar o telefdnicamente Bamendo &' 4633-3939
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Medio: Cover News Fecha: 16/11/2016
Seccion: Negocios
Link: http://www.covernews.press/web/scopesi-y-la-uca-lanzan-rating-de-la-via-publica/
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La metodologia utilizada por esta herramienta dinamica utiliza la tecnologia del GPS con un

poblacional rep o de 4140 particip : do p
poblacionales en cuanto 3 edad, sexo, nivel 3 omico y localidad. Por tratarse de un
entorno web, permite una actualzacion inmediata de bases de datos de ubicacionss &
incorporacion de funci a3l sistema.

Asimismo, esta nusva logia admite el rendimi y ret de la inversion en
publicidad y obti pre y post de la efectividad de las panas publicitarias en via
publi diante Ia evaluacion de las audiencias y sus p r . 5& obtiene de un modo

preciso contactos, GRPS, CPR, tasa de repeticion y todo tipo de variables de anilisis de una
pauta publicitaria

“Desde ahora la via piblica pusde medirse de igual 3 igual con &l resto de los sistemas, para que
los i con datos confizbles, precisos y patibles, que den respaldo 3 cada
peso invertido” comenta Mariano Tejero, Director General de Scopesi.

La Mg. Paula Marzulli a cargo del disefio, la dinacion y &l seguim del trabajo de la UCA
plica que "l objetivo g | que tizne este trabajo es 2l de los habitos de circulacio
de los habitantes del area de estudio, a través del mapso de los recorndos diarios de la poblacion™.
Para elio se rech particip , qui utilzan una APP de geolocalzacion desarrollada por

Scopesi e instalada en sus dispositivos moviles intelig Y intia dick : “Trabaj
con un panel de usuarios distribuidos de do a una estratificada por conglomerado
3fico, disehad; iaimente por la Universidad Catolica Argentina para Scopesi™.

o= " ¥

La tecnologia de recoleccion de datos por GPS es la respuesta a la incdgnita de como medir con
precision un madio tan heterogénec como la via piblica, con miles de soportes y una dispersion

geografica que llega 3 cada rincdn de las ciudades.

“El mercado cada vez nos exige mas dinamica, mas eficacia, mas informacion, y ese fue
principal objetivo al pensar GeoPlanning MAS. Hoy, en conji con los principal fi dela
industria, le dimos forma a la nueva era de la Publicidad Exterior” concluye Tejero.
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Medio: DossierNet Fecha: 18/11/2016
Seccion: Al Instante

Link: http://www.dossiernet.com.ar/articulo/scopesi-presento-geoplanning-mas-el-nuevo-rating-de-la-via-
publica/ 10261

Facebook: https://www.facebook.com/DossierNet

Twitter: https://twitter.com/DossierNet?cn=bWVudGlvbg%3D%3D &refsrc=email
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Scopesi presento GeoPlanning MAS, el
nuevo rating de la via publica

.
DOSSieR

Scopesi presenta

GeoPlanning, una nueva
herramienta para la >
planificacion en

Publicidad Exterior

Analisis de la inversion en
publicidad exterior en

2015 laimversionbruta )
crecio un 34%

ELCIPanza suciclo de =
B actualizacion publicitaria >
enlaUCA

Scopesi lanza
GeoPlanning MAS, el >
[38ing g2 2 via publica

"y -
La empresa de control, medicion, analisis e investigacion
publicitaria, presentd el GeoPlanning MAS (Media Audience System),
una innovadora herramienta para la planificacion de medios y la

Coca-Cola FEMSA
Argentina junto a Scopesi >
en el POV

= medicion de audiencia en la publicidad exterior
La herramienta fue desarrollada por Scopesi y la UCA. La presentacion de |z - ) )
o . b = ) . i Anuncian los finalistas de
herramienta estuvo a cargo de Paula Marzulli, Mg. UCA, y Mariano Tejero, v los Promise Brain 2014 > !- .
G ) & o : PHOMISE RUAIN
Presidente de Scopesi. En representacion de las empresas que son parte del -
GP+, Ignacio Torlasce. Gerente Comercial de Girola Via Publica, destace que L =
1 "la audiencia e lor mas impaortante que tenemos como med i 7016
i s | ndustria guiere hacer un cambic radical en la comercializacion |
Las 15 empresas que acomparfian el GP+ (Atacama, Viacart, Girola L L) L‘(J
Ssr':1 ento, Masa Ic.:ea':. _ati.ﬂ. Outdoor, Avenida, VPM, JCDecaux .B'ar‘::i Plus \/ T’ | REGISTRATEEN
Delfine Magnus, Billboard, VGM, Grupo Via, Resting Car, Pintabaires y Media | || i MEHI.&.
500 representan gran parte del mercado de la via publica, entre guienes ze EONTENIITS EXCLSSNTS
buscd un consenso que dernvd en este sistema de medicién qu liz: Nosotros e
=cé un consenso que denva en este sistema de medic e utiliza :
' ' ' e siempre vemos

tecnologia moderna y ofrece resultados st

I@MEente compet

la copa llena.
a vender carteles, vamos a a vender audiencia y ponerala V

Torlasce.

que quiere e

Por su parte, Mar
L

es el de conccer los habitos de circulacion de la poblacién del area de

. a cargo del disefio, la coordinacion y el seguimiento

bajo de la UCA & trabajo

licd que “el objetive general gue tiene e

estudio (por ahora AMBA) vés del mapeo de sus recorridos diarios”. Y en

cuanto a los ohjetivor culares, menciond: generar un panel de usuarios

de telefonia o de acuerdo a una muestra estratificada por
conglomerade gecgrafico, y mantener el tamaric y la representatividad de

se panel. Para ello se reclutan participantes. que utilizan una app de

M

rrollada por Scopesi instalada en sus disposi

geolocalizacion de

entes. “5e busca la mayor dispersion geografica y
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r la represematividad

niveles socioecondmicos de cada estrato para aseg

de todo Capital y GBA™

Por su parte, Tejero resalid la simpleza del GP+ frente a sistemas de
n precedentes que estaban quedando obscletos. "Es una REGISTRATE EN
e 4 “ . DUSSIER PREMIEM,
mienta 100% web. a la que e ingresa con usua contrasena LA NUEVA SECCION DE
= CONTENIIIS EXTLISVIE
dinam riura neta, A WOE MEALS (€ OBSSER
mpacio, frecuen . GRPs, costo por contacto, costo por punio de
rating} en un enternc amigable”, dijo el Director General y Socio de Scopes

desde hace dos afios, pero quien forma parte de la companiia desde hace 15,

DossierNet
\§

Scopesi presenté GeoPlanning MAS, el nuevo rating de la via publica
https://goo.gl/rL5MJz Scopesi

Dossiernet - Scopesi presento GeoPlanning MAS, el
nuevo rating de la via publica

La empresa de control, medicion, analisis € investigacion publicitaria, presento el
GeoPlanning MAS (Media Audience System), una innovadora herramienta para la..

I

DossierNet (7 Dossierhet
Scopesi presento GeoF’Iannlng MAS, el
nuevo rating de la via publica
goo.gl/rL5MJz @ScopesiyCia
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Medio: Dambiente Fecha: 24/11/2016
Seccion: Tecnologias

Link: http://www.dambiente.com/scopesi-uca-presentaron-la-innovadora-plataforma-medir-la-publicidad-
exterior/

ambiente

Aplicacion de
trackeode
ggcorrido N

“La metodologia utilizada combina la !
_ GPS para Smartphone para la e T

west de mercado, con el prestigio

UCA y el conocimiento y trayectoria i

Scopesi y UCA presentaron la
innovadora plataforma para medir la :
publicidad exterior o D

nuestro dinero?
Diego De Alzaga - 25 3gosto, 2016 "8 0

For Diego De Alzaga 18 nowiembre, 2016

10 preguntas a ... Sandra Guida

10 preguntas a... Oscar Lajad.

Victoria Gentile | & |

LASMAS
yer, jueves 17 de noviembre, Scopesiy UCA 3 9 RS 5
5 3 3 MEXICO: Destino Chicheén ltza
presentaron oficialmente GeoPlanning MAS, reconocido
Alex
como "el rating de la via publica”. El evento se “ a

desarrollé durante la maRana en el Auditorio Monsefor Derisi,

Edificio San Alberto Magno en la Universidad Catdlica Argentina. ¢Los gays manejamos mas dinero que los
heterosexuales?
Asistieron periodistas, representantes de agencias de publicidad, centrales de medios, Lautaro Anchorena ﬂ
camaras y asociaciones del sector, empresas de via piblica y anunciantes, quienes fueron

recibidos con un desayunc en un ambiente acogedor. 2 >
Scopesi y UCA presentaron la innovadora

plataforma para medir la publicidad
exterior

Diego De Alzaga n

El lanzamiento conté con la presencia y exposicién de Mariano Tejero, Presidente de
Scopesi: quien presentd en detalle |a plataforma y explicé el alcance del sistema:
Gabriel Curi, Director del Dto. en Comunicacién Publicitaria e Institucional de la
UCA, fue quien presidio el inicio del encuentro; Ignacio Torlasco de Girola; reflexiond
sobre la importancia que implica para el mercado contar con las habilidades de esta
plataforma; Paula Marzulla de UCA, fue |a encargada de explicar la metodologia de
investigacion utilizada y Leonardo Romero, Responsable de Medios de una de las
empresas de telefonia celular, con experiencias anteriores en la Central de Medios Quiroga,
en Norte Via Pdblica y en la Agencia de Publicidad ADV Vazquez, contd su positiva
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experimentacién come usuario.

GeoPlanning MAS [ Mediz Audience System) es una innovadora herramienta para planifica
v medir la audiencia en la publicidad cutdeor. Este sistema fue desarrcllade por Scopesi,
la empresa de control, medicién, andlisis & investigacién publicitaria y la Universidad
Catdlica Argentina. Se trata de un sistema gue trabaja con las dltimas tecnologias en
trackec de recorrides por GPS via smartphone. Ademas admite determinar la cantidad de
perscnas que circulan frente a cualquier cartel publicitario, a gue target pertenecen, datos

de segmentacién, etc.

Lo novedoso de este lanzamiento, es la comodidad, facilidad y fundamente gue brinda, por
tratarse de una herramienta 100 % web que permite de forma sencillz |a bisgueda,
seleccién, menitores y evaluacién de ubicaciones y circuitos. Con mapas dindmices, fotos v
caracteristicas de cada ubicacién, en un enterne amigable que propene una forma efectiva
de planificar las pautas publicitarias en los sopertes ubicades en lugares piblicos a nivel
nacional.

10 preguntas & ... Sandra Guida

10 preguntas a ... Oscar Lajad.

MEXICO: Destino Chichén ltzd

alek n

iLos gays manejamos mas dinero que los
heternsexnales?
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Medio: Infonegocios Fecha: 24/11/2016
Seccion: InfoPublicidad
Link: http://infonegocios.info/infopublicidad/scopesi-y-la-uca-lanzan-geoplanning-mas-el-rating-de-la-via-publica
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Scopesi y la UCA lanzan GeoPlanning MAS (el
rating de la via publica)
(Laura Olivan) Desarrollada por Scopesi-empresa de control, medicion, anélisis e investigacion publicitaria-y la

Universidad Catélica Argentina, GeoPlanning MAS es una innovadora herramienta para la planificacion de
medios y la medicién de audiencia en la publicidad exterior que se presentara en Cérdoba en marzo de 2017.

E Notas mas leidas

Tecnologia médica para descartar el
terror de muchos padres: Ia muerte
sibita de un bebé
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0810-7778777

www.invercosa.com

GeoPlanning MAS
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ste sistema rabajs con las Gitimas tecnolegias en rackea de recarrides por im E‘rdiblE‘S

GPS via smartphone, que permits determinar, ademés de | cantidad de Hito para Porta: alcanza e sello de P '

personas que circulan frente a unc o varios avisos publicitarios, a qué target Empresa By se vuelve faro de ]f . sk
pertenacen, dando a las marcaa la posibilidad da ubicarse en ef lugar praciso para sustentahilided para Pymes INanciacion

impacrar 2 su audiencia. TASA o%
Scopesi y | Universidad Catdlica vienen trabajanda en la herramienta desde hace t
un afie en Buenos Aires, la misma wiliza coma metodologia la tecnologl del GPS : et ek’ | kel e
con el que realiza un muestrea poblacional representativa de 4.140 participantes esta

anusles, consideranda pardmetr pablacla'\alea &n cuanto a edad, sexa, nivel
socicecondmica ¥ locslidad. Por tratarse de un entorno web, permite una
amtialtzaoiin imediaga s basss de datos de ubisciones = fsarorsciar de
nuevas funciones al sistema.

4 Medifé

ME CUIDA

La Mg. Paula Marzulli a cargo del disefia, la coordinacién y el seguimiento del
trabajo de la UCA explica que "l ohjetiva generzl que tiene este trabaje es &l de
conocer las hébtos de circulzcicn de los habitantes del drea de estudio, a través del
mzpen de loz recorridos dizrics da |2 poblzcisn”. Para 2llo 22 reclutan participantes,
quienss utiizan uns APP de geclocalizacién desarrallada por Scopesi e instalada en
sus dispositivos maviles inteligentes”. ¥ contina diciendo: ‘rrabajamos con un
panel de usuarics distribuides de acuerde a una muestra estratificada por
conglomerade gecgrafico, disefiada ezpecialmente per |a Universidad Camlu:.a
Argentina para Scopesi”,

El sistema GeoPlanning MAS (Medis Audience System) &2 100 % web y permite de

forma sencills, I3 biisqueds, seleccidn, manitoreo y evaluscisn de ubicagiones y
sircuitos. Con mapas di , fotos y o de cada ubicacién, en un

entorne amigable que propene una forma efectiva de. planificar las pautas DE USHUAIA
publicitarizs 2n los soportes ubicades en lugares pablicas 2 nivel nzcianal A LA QUIACA

La plataforma cuenta con una hase de 40 000 ubicaciones de mas de 130 medios
También zutaomatiza datos de mas de 10.000 puntos de interés: comercios.
supermercados, bancos, fast food y shoppings. emtre otros.

Asimismao. esta nueva tecnologia admite conocer el rendimiento y retorno de la
inversian en publicidad y cbtiene testeos pre y post de |a efectividad de |z
campafias publicitarias en via piblica; mediante la evaluacion de las audiencizs y
sus componamuen—oe se obtiene de un modo precisc contactos. GRPS (Grosa
rating pointa), CPR {costo por punto de rating). tasa de repeticion v todo tipo de
B+ e et M W R S il

“Desde zhars |2 via pablics pueds medirse de igual 2 iguzl con ol resto de los
sistemas, para que los anunciantes cuentan con datos confiables, precises y
compatibles que den respaldo a cada pesc invertide” comenta Mariano Tejero,
Director General de Scopesi

La tecnologia de recoleccidn de datas por GPS a3 la respuesta 2 la incégnita de
come medir con precisidn un medic tan heterogénec come |z viz piblica. con miles
de soportes y una dispersion geografica que llega a cada rincan de las ciudades.

‘El mercado cads vez noz exige més dindmics, més eficacia, més informacisn, y ese
fue nuestra principal objetivo &l penzar GeoPlanning MAS. Hoy, en conjunta con los

principales referentes de |a industria, |2 dimos farms 2 la nueva erz de la Publicidad
Exteriar” concluye Tejero.
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Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 25/11/2016
Seccion:
Twitter: https://twitter.com/CAA_Anunciantes?cn=bWVudGlvbg%3D%3D &refsrc=email

CamaraArgAnunciantes

#SociosCAA: @ScopesiyCia y la UCA
presentaron #GeoPlanning MAS, el nuevo
rating de la via publica
dossiernet.com.ar/articulo/scope...
@ComunidadPE

Ver conversacion
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Medio: El Insignia Fecha: 30/11/2016
Seccion: Actualidad, Economia
Link: http://elinsignia.com/2016/11/30/los-medios-comunicacion-mas-utilizados-publicidad/ #
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Los medios publicitarios:

En el siguiente trabajo se propone conocer realmente cuales son los medios mas

tilizados para hacer publicidad, cuanto invierten en ellos y cudles son los afos donde

mas fuercn usados distintos tipos de medios. Para ello se muestra cuales son los

canales que los publicistas usan para la comunicacidn masiva. Los seis principales

medios publicitarios son los periddicos, revistas, radio, television, publicidad en

exteriores e Internet.

Perigdicos:

i de simple,

Entre las ventajas de la publicidad en periddicos se incluyen su flexibilidad geografica y
oportunidad. Las mayores fuentes de ingresos en los periddicos por concepto de

cios dasificados.

publicidad provienen de los vendedores locales y los an

Revistas:

Una de las principales ventsjas de I3 publicidad en revistas es la selectividad del
mercado. En comparacion con otros medios de comunicacion masiva, el costo de la
publicidad en revistas suele ser alto. Los tipos de productos anunciados con mayor

frecuencia en las revistas incluyen automadviles, ropa, entre otros.

Radio:

La radio tiene varias fortalezas como medio de publicidad: Selectividad de audiencia,

muchos oyentes fuera de casa, bajos costos unitarios y de produccidn, oportunidad y
flexibilidad geografica. Aungue durante mucho tiempao la radio fue un medic

secundario para muchos anunciantes, actualmente recobra popularidad.

Television: g:fe ?F:a“f.'ldﬂd
sentirse bien.
Como la televisian es un medio audiovisual, proporciona a los publicistas muchas =
oportunidades creativas. El tiempo de publicidad en television puede ser muy caro, en
especial para las televisoras de aire y las de cable popular. Las tasas son de costo adn
mayor durante espectdculos en horario estelar y primera emision o durante eventos

especiales.

Medios en exteriores:

La publicidad en exteriores o al aire libre es un medio flexible, de bajo costo, capaz de
asumir una gran variedad de formas. Los ejemplos incluyen espectaculares, escritura
en €l cielo, minicarteles en centros comerciales y en paradas de autobuses, etreros en
arenas deportivas, letreros iluminados con movimiento en terminales de autobuses y

Jeropuertos, etc.

Internet:

Los sitios web en Internet han sacudido indudablemente al mundo de la publicidad. La
publicidad en linea ha obtenido considerables ganancias desde principios de los afios
19590-2000, constituyendo una porcidn cada vez mayor de los presupuestos totales de

publicidad de las empresas.

Luego de que se conoce las ventajas y desventajas de los mismos ya se puede entrar

en datos numeéricos y estadisticos:

En el trabajo se selecciona el afio 2007 por ser uno de los afios con mas inversion en
publicidad en la Argenting para luego ser comparados con |3 actualidad en donde

contamas con los siguientes datos segun La Camara Argentina de Agencias de Medios:

Primer trimestre 2016 vs. 2015.

GA CONSULTORA

prensa y comunicacion



Cuadro de volimenes fisicos: (no me deja subir cuadro)

En términos generales el total del mercado de medios registrd un incremento del 4 % a
base constante, y 3,1 % si consideramos todos los vehiculos, come promedio

ponderado del primer trimestre del afio 2016 vs igual periodo del 2015.

Comao podemas ver en la base completa los mayores crecimientos se presentan en
Cine, seguido por la TV abierta de Capital, radio Capital y la TV paga, en el caso de este
Ultimo sistemna si temamaos solo 1as sefiales que estuvieron en los dos periodos
comparados (base constante) practicarmente no registra incremento, dado que pasa del

7,5% al 0,5 %.

En diarios de Capital los sectores que mas crecen son “Turisma” (+47 %) y "Construccion

y decoracian” (+26 %), que en conjunta explican el 48 % de las paginas ganadas. En

tanto que los que m4as caen son “Asodaciones politicas y civiles” (-51 %) y "Comercio y

retail' (-19 %) que aportan el 83 % de las paginas perdidas.

Dates estadisticos seglin cada primer trimestre de cada afio:

En el sigui

nte cuadro podemos ver la evolucidn de los volimenes fisicos

correspondientes a los primeros trimestres de cada afio desde el 2010 al 2016.

Por ejemplo la barra del primer trimestre del afio 2016 muestra un incremento del 4%
contra igual periodo del 2015, y Is linea indica que en base 100 con respecto al afio
2010 el primer trimestre de 2016 alcanza 104 o sea que los voldmenes fisicos a base

constante estan un 4 % por arriba de los del afio 2010.

Con estos valores el primer trimestre del 2016 es e mejor de los seis afios analizados

en el grafico.

Inversiones estimadas

Primer trimestre 2016 vs, 2015

Al estimar la valorizacion de los volimenes fisicos en pesos segln los pardmetros de
nerpretacion ya expresados, mas la incorporacidn de via puiblica de la que hay

informacion de wollmenes, se obtiene un sumento de [ inversidn total del 33 % sobre

igual periodo del afio 2015,

Asi de simple,
Los medios que mas han crecido en participacion sobre la inversidn son radio de [ comcimis ]
Capital {22 %) y TV abierta del interior (10 %). Los que han perdido estan encabezados

por via pablica (-23 %) y diarios de Capital (- 15 %).

Evolucidn mensual en pesos corrientes

En el siguiente grafico podemas ver la inversidn mensual de los afios 20143 2016y la

variacién interanual de los Ulimos dos hasta la fecha.

Los incrementos mensuales suelen ser muy variables, durante el 2015 versus el 2014
wuvimos valores desde un minimo del 26 % a un maximo del 60 %. No podemas inferir
de ellos una tendencia, con lo que no es para nada extrafio que después de dos

incremer

5 del 34 % de enero y del 40 % de febrero en marzo hayamos tenido un 26

%, y podria no ser indicador del comienzo de un periodo de menores incrementos.

Fuentes:

Se utilizaron datos de la Cdmara Argentina de Agencias de Medios (CAAM) con ayuda:

Kantar Ibope para television abierta Capital, Interior y pags, diarios Capital e Interior,

radio Capital. Alberto Scopesi y Cia. SA para via publica en Capital y GBA, y Film Suez,

para Cine.
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RADIOS

Medio: FM UB 90.9 Fecha: 16/11/2016
Programay Hora: Hablemos de relaciones piblicas, miércoles de 19a20 h
Archivo MP3

“e

7
.v

,.
/ \
'

UB
2909

D

LA RADIO DE LA
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Medio: Radiofdnicos En Vivo Fecha: 17/11/2016
Programay Hora: radio de la Facultad de Sociales de la UCA

Link: https://soundcloud.com/user-591490001/paula-marzulli-y-la-presentacion-de-
ooh?utm_source=soundcloud&utm_campaign=share&utm_medium=twitter

Twitter: https://twitter.com/Radiofonicosev? cn=bWVudGlvbg%3D%3D &refsrc=email

RadiofonicosEnVive @Radiofonicosev - 4 h
Enterate el excelente convenio entre
@UCASDClaIes y @ScopesiyCial

2 Paula Marzulli y la presentacion de OOH
Paula Marzulli pasc por el piso para contamos sobre &l
convenio que Scopesi v la Universidad Catdlica

Argentina presentaran el 17 de noviembre en el edifi. ..

s el il
SOoLncCioud

. RadiofonicosEnVivo
@Radiofonicosev

Have you heard ‘Paula Marzulli y la
presentacién de OOH’ by Radiofonicos en
vivol on #SoundCloud? Convenio entre
@UCASociales y @ScopesiyCia

Ver conversacion
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