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Ciudad Autonoma de Buenos Aires, lunes 31 de julio de 2017
Informacion para la prensa

Como garantizar eficiencia en la publicidad en via publica

Mariano Tejero, Presidente de Scopesi junto a Victoria Gentile, Directora de La
Consultora expondran una conferencia sobre “Como garantizar eficiencia en la
publicidad en via publica” mafiana martes 1 de agosto a las 14 h en el XlI Encuentro
Latinoamericano de Disefio organizado por la Universidad de Palermo.

El encuentro sera en la sede de Jean Jaurés 932 y la conferencia tratard sobre la
campana integral de lanzamiento de GeoPlanning MAS (Media Audience System) una
innovadora plataforma para planificar y medir la efectividad de los carteles
publicitarios, los habitos de circulacion, funcionamiento, alcance y el target de las
audiencias de la publicidad outdoor.

Este evento creado por la Facultad de Disefio y Comunicacién de la UP se realiza
todos los afios -desde 2006- y recibe aproximadamente 5.000 personas de distintas
partes del mundo. Del 1 al 4 de agosto habra mas de 300 actividades relacionadas al
Disefio Gréfico, Disefo Industrial, Publicidad, Cine y TV, RR.PP. y Disefio de Moda.

La inscripcion y participaciéon en las actividades es gratuita:
www.palermo.edu/encuentro.

El # del evento es #ELD2017.

Twitter: @encuentrolatino.

Facebook: encuentrolatinoamericanodediseno.
Instagram: encuentrolatinoup.

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222.
E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com; vgentile.laconsultora@gmail.com


http://www.palermo.edu/encuentro
mailto:mvgentile.gamond@gmail.com







Ciudad Auténoma de Buenos Aires, martes 19 de septiembre de 2017
Informacién para la prensa

Eficiencia, alto impacto y recordacion en las audiencias OOH

Estos fueron los ejes tematicos tratados en la presentacion "El Poder de la Audiencias
OOH’ que presentd Scopesi junto a la UCA en la Camara Argentina de Anunciantes
(CAA) la semana pasada.

“‘En un mundo de audiencias hiper fragmentadas en los miles de canales de
comunicacion existentes, la publicidad exterior tiene una oportunidad Unica: todos,
tarde o temprano, confluimos en la via publica para trabajar, pasear o ir de compras. El
desafio para las marcas es de qué manera llegar a impactar en esas audiencias que
estan ahi, al alcance de todos”, asi comenzod la exposicion Mariano Tejero, Presidente
de Scopesi que junto con Adridn Barreiros, consultor independiente, llevan
implementadas en diferentes &mbitos desde hace ya unos meses.

Continuando con las disertaciones "El Poder de la Audiencias OOH" implementadas
por la compafia en diferentes dmbitos, el equipo de Scopesi exhibié diferentes temas
divididos en cuatro secciones: metodologias y caracteristicas de la medicién de
audiencias por geolocalizacion por Mariano Tejero; generando valor en la planificacién
y en la estrategia y el futuro de la publicidad exterior, disertado por Adrian Barreiros,
consultor y ex Ceo de MEC y audiencias en movimiento explicado por Paula Marzulli a
cargo del disefio, la coordinacion y el seguimiento del trabajo de la UCA y Mariano
Tejero.

Estos encuentros tienen como objetivo comprender los comportamientos del target,
para optimizar la utilizacién de los avisos publicitarios en via publica en la planificacion
de medios y lograr mayor eficacia en las estrategias de comunicacion y de marketing.

Metodologias y caracteristicas de la medicion de audiencias por geolocalizacion:

A partir de un panel generado por el Geo Tracking de 4160 participantes, y con una
metodologia disefiada por la Universidad Catdlica Argentina, el sistema GeoPlanning
MAS permite determinar las audiencias expuestas a los distintos soportes publicitarios
en via publica. De esta manera se logra cubrir una de las principales falencias de la
publicidad exterior hasta el momento, la de no contar con informacién confiable como
Cobertura, Frecuencia, GRPs, CPM y CPR, que pueda ser analizada y comparada con
otros medios como TV, radio, gréafica o display media.

Para Adrian Barreiros: “Cuando se busca el mejor costo por contacto en audiencias
para distintas posiciones de una misma area, es muy simple tomar una buena decisiéon
cuando se utiliza esta herramienta para planificar. Cuando no se la tiene, se pueden
estar pagando CPMs superiores al 300 %.”



Audiencias en movimiento

Segun el estudio realizado por Scopesi y la UCA, la publicidad exterior cuenta con
tasas muy elevadas de recordacion espontanea siendo los mas jovenes los de mayor
recordacion.

Este estudio complementario al sistema de medicién fue disefiado en base a una sub
muestra del panel de 4140 casos del GeoPlanning MAS, residentes en Capital Federal
y Gran Buenos Aires.

4 de cada 10 encuestados recuerda con llamativa exactitud un aviso publicitario visto
en los Ultimos siete dias de recorridos en la via publica. A la vez que el 60% de
quienes lo recuerdan - luego de ser impactados por el mensaje - realizaron una accion
de compra, recomendacion o busqueda de informacion sobre el producto.

Segun Paula Marzulli, Secretaria Académica de la UCA, responsable de este estudio:
“A la hora de busqueda de informacion se refuerza el concepto en varios pasajes de la
investigacion, de la publicidad exterior como un medio que informa. Por ser un medio
gue no ofrece noticias, esta blsqueda de informacion se centra en el conocimiento de
novedades de marcas, lanzamientos, descuentos o promociones”.

Entre los rubros mas mencionados en el mes de mayo se encontraron: Espectaculos,
Gaseosas, Celulares, Fast Food, Supermercados, Alimentacién y Medios. Todos éstos
- segun los registros de Scopesi de ese mismo periodo- se encuentran entre los
principales sectores de mayor inversion publicitaria en ese mes.

A la hora de la recordacién de marca, campafias de alto impacto en grandes formatos,
como por ejemplo la campafia de Fanta que mostraba el nuevo packaging que simula
una botella retorcida, son tan reconocidas como las de planificaciéon masiva de Coca
Cola, Claro, McDonald’s, Pepsi, Supermercados Dia% o Burger King.

En cuanto a la identificacion de los formatos de publicidad exterior, los dispositivos en
buses, refugios peatonales y subtes logran una importante recordacién por tratarse de
medios altamente utilizados para viajar. El 80 % de los encuestados declara viajar en
colectivo para ir al trabajo o estudio, mientras que el 51 % lo hace en subte.

Otros de los formatos con mas del 70 % de recordacion fueron las Medianeras,
Séxtuples y Cara Pantallas Municipales.

“Lejos de la percepcion de que las personas circulamos por la via publica como
“zombis”, este tipo de estudio demuestra que hay una observacion consiente hacia la
publicidad en este medio, que buscamos informacion de forma proactiva. Por eso creo
gue las marcas y la publicidad OOH tienen una gran posibilidad de cara al futuro, y se
trata de la complementacion con el Mobile, transformar ese estimulo ubicado en un
medio que esta en todos lados, en una accién inmediata a través de un dispositivo que
llevamos a todos lados”, concluye Mariano Tejero.

Agregando Valor al mix de medios

A través de ejercicios claros, Adrian Barreiros mostré al publico presente como lograr
la eficiencia en la compra de medios a partir de las mediciones e informacién
disponibles en el mercado.



Distribuyendo el presupuesto de medios publicitarios de forma correcta, la publicidad
exterior permite mejorar la cobertura en una campafia 106 % y bajar el costo por
contacto en un 90 %, en una combinacion con medios gréficos, o aumentar la
frecuencia 300 % a un costo de CPM de 80 % en la combinacién con TV.

“En el armado de la estrategia de medios, la publicidad exterior, ya sea como base del
disefio o complemento, muestra mejoras muy significativas en la busqueda de
incrementar las coberturas y frecuencias con un mismo presupuesto, logrando
adicionalmente una mayor eficiencia.”, detalla Adrian Barreiros.

Mas informacidn de Scopesi:

Pagina web: www.scopesi.com.ar
Facebook: Scopesi.

Twitter: @ScopesiyCia.

Linkedin: Scopesi.

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222.
E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com.



http://www.scopesi.com.ar/
mailto:mvgentile.gamond@gmail.com




Ciudad Auténoma de Buenos Aires, jueves 21 de septiembre de 2017
Informacion parala prensa

ATACAMA LANZO EL SISTEMA DIGITAL OUT OF HOME

La empresa dedicada a la comunicacién en via publica presentd un sistema de compra
de espacios en publicidad digital en via publica, DOOH (Digital Out Of Home), para su
circuito de Pantallas de Leds. La compra de los espacios en estos soportes se puede
hacer de manera programada.

A través de DOOH, no solo se adquieren posiciones sino que se puede decidir con
informacion detallada de las audiencias y targets. Ademés se obtiene un reporte cuali-
cuantitativo de los publicos, exhibicion y brinda la posibilidad de chequear ubicaciones
en vivo.

El evento se desarrollo en la mafiana de ayer en la Universidad Catolica Argentina con
la presencia de una audiencia destacada de la industria publicitaria, Centrales de
Medios, Anunciantes e Invitados especiales.

La primera presentacion estuvo a cargo del Arg. Daniel Castaldo, Gerente General de
Atacama quien explicod los alcances de esta nueva herramienta, que cuenta con el
apoyo del sistema Geoplanning MAS creado por la empresa Scopesi y la UCA. En
palabras del propio Castaldo sobre DOOH: “Esta plataforma permite hacer publicidad
en via puablica digital de manera programada, segmentada, con reportes de
visualizacién de impactos y de audiencia, hasta ahora nunca presentados en el
medio”.

También expusieron Walter Gastrell CEO de NO SPOON, quien explicé el
funcionamiento del sistema, haciendo hincapié en la flexibilidad y su facilidad
operativa. Luego German Muller, Director de Operaciones y Gabriel Costa, Regional
Digital Operations Strategist por IProspect, presentaron el funcionamiento de los
anuncios en tiempo real y como se puede usar la creatividad dindmica en via publica,
exponiendo su caso de éxito para GENERAL MOTORS en el SALON DEL
AUTOMOVIL 2017.

La Arg. Maria Laura Cornes, Gerente Comercial de Atacama cerrd6 el evento
ampliando las ventajas de la planificacion programada en DOOH: segmentacion de
target; mix de ubicaciones; banda horaria; periodo exhibicién, reportes cuali-
cuantitativos que permitiran la optimizacion de la inversion.

Mariano Tejero, Presidente de Scopesi asisti6 al encuentro y destac6é las
superioridades y caracteristicas de este innovador sistema.

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222.
E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com.
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Publicidad Institucional




Mailing y Banner Digitales para redes:
Dia del Nifio 20 de agosto

Festividades Judias 20 y 21 de septiembre



Dia de la Primavera 21 de septiembre
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PUBLICACIONES DIGITALES

Medio: Totalmedios Fecha: 01/08/2017

Seccion: Agencias

Link: http://www.totalmedios.com/nota/32388/analizaran-como-garantizar-eficiencia-en-la-publicidad-en-via-
publica




Medio: DossierNet Fecha: 01/08/2017
Seccion: Eventos de Hoy
Link: http://www.dossiernet.com.ar/anteriores




Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 01/08/2017
Facebook:https://www.facebook.com/CAA.Anunciantes/?hc_ref=ARTSH3JaGH51PpnWD2mm8gN_7ilu2LWo20rW
CPbDWxxLawpl7jPX0l1iwIPy-Bawh9g




Medio: Palermo Noticias Fecha: 02/08/2017
Link: http://www.palermonoticias.com.ar/?p=49432




Medio: Camara Argentina de Anunciantes
Seccion: Noticias Publicitarias
Link: http://infocaa.anunciantes.org.ar/contenido.php?id=1075

Fecha: 08/08/2017

Scopesi brindd una conferencia
sobre publicidad exterior

Lg consultora reunid @ empresas gue se dedicon @ realizar avises en la via plblica con el objetivo de
comprander al publico y maximizar (@ utilizacidn de los avisos.

Scopesi, la consultora especializada en control, medicion, analisis e investigacion
publicitaria, realizé una presentacion especial sobre la publicidad exterior junto con Adrian
Barreiros, ex CEQ de la agencia MEC y consultor independiente.

INPORMES & TENDENCLAS

Anunciar: El cine y |as plataformas
e video #

comScore: La evoludion del mavil, la

principal herramienta del ecmnivore

digital =

Zenith: Las principales tendencias

culturales de 2017 »

ARCOS DORADOS: La Casa de
Renald McDonald = Corazdn x
Corazdn »



EL evento exclusivo que propuso como objetive comprender al plblico para maximizar la
utilizacidn de Los avisos en la via plblica en la planificacion de medios, efectivizando La
estrategia de comunicacién y de marketing.

La primera presentacion del ciclo de conferencias “EL Poder de la Audiencias™ fue el pasado
viernes 7 de julio en el Espacio Amenabar, en Buenos Aires, y contd con la presencia de
duefios, directivos, gerentes comerciales y coordinadores de ventas de las empresas mas
importantes de L3 industria en la Argenting, guienes s acercaron para escuchar las ventajas
de trabajar con investigacion y datos de las audiencias en el mercado actual

Entre las entidades que asistieron se destacan Viacart, Publicidad 5armiento, Girola, Marca
Urbana, Pc Publicidad, Brand Plus, YMedios, Media500, VolMedia, Masa |deas, Grupo Via,
Atacama, Resting Car, VPM y LatinOutdoor. Esta primera exposicion fue exclusiva para
companiias asociadas al GeoPlanning MAS, el servicio innovador conocido como “el rating
de la via publica™

Mariano Tejere, presidente de Scopesi explicd las ventajas y caracteristicas de este sistema
y el consultor Adrian Barreiros se explayd sobre como optimizar los resultados, planificando
por audiencias y targets, y la importancia de la publicidad exterior en la estrategia de
medios come eficiente soporte publicitario. Ademés, se expuso sobre el future del OOH
{Out-of-home advertising) y su relacion con la identidad digital, mobile y las nuevas
tecnologias aplicadas.

NoTICIAS PUBLICITARIAS
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Medio: Universidad de Palermo Fecha: 22/08/2017
Seccion: Encuentro Latinoamericano de Disefo

Facebook:
https://www.facebook.com/encuentrolatinoamericanodediseno/?hc_ref=ARR33Z0AC2E5GRFcvsZleUj3wlf-
Ik54C2IY_Ee0IMx1S1zb2_|-th)JGRKTZyc3FLyo




Medio: Camara Argentina de Anunciantes
Seccion: Agenda

Link: http://infocaa.anunciantes.org.ar/contenido.php?id=1092

Fecha: 25/08/2017

AGENDA

#CURSOSCAA:
Publicidad Exterior, el
poder de las audiencias
O0H

Migrcoles 6 de septiembre,
de 15.30a 17.30 hs =
Expositores: Mariano Tejero
Presidente de Scopes,

Adrian Barreiros _ Consultor
independiente, v Faula
Marzulli _ Secretaria
Académica UCA =
EXCLUSIVO F50ciosCAA.

. = Ver mas









Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 31/08/2017
Seccion: Licenciatura en Comunicacion Publicitaria e Institucional
Facebook: https://www.facebook.com/CAA.Anunciantes/?fref=mentions




Medio: Universidad Catélica Argentina Fecha: 31/08/2017
Seccion: Licenciatura en Comunicacion Publicitaria e Institucional
Facebook: https://www.facebook.com/publicidadinstitucional/

. Licenciatura en Comunicacion Publicitaria e
Institucional - UCA
23h- @

El miércoles 6 de septiembre, de 15.30 a 17.30 la Camara Argentina de
Anunciantes (CAA) realizara el #CursosCAA: Publicidad exterior, el poder
de las audiencias OOH con Mariano Tejero Scopesi, Presidente de Scopesi,
Adrian Barreiros, Consultor independiente, y Paula Marzulli, Secretana
Académica UCA

La CAA pone a disposicion 2 acreditaciones sin cargo para los alumnos de
la Licenciatura en Comunicacion Publicitaria e Institucional.

Los interesados pueden inscribirse en el siguiente link:
hitps:figoo.glforms/HEZVhBiSz 1WsIM912

Tienen tiempo para anctarse hasta el viemeas 1 de septiembre a las 13
Como el cupo es limitado, en cazo de que los interesados lo superen, se
buscara un criterio de seleccion basado en el promedio.

Por mail se le comunicara a los seleccionados.






Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 06/09/2017
Facebook:https://www.facebook.com/CAA.Anunciantes/?hc_ref=ARRE4QoNn7eSJHB8vhYMaz6tC75r31036Tqj05
CjWQqgwrrZpV9UG5a0qepH7tcA59Q&fref=nf

Link: http://anunciantes.org.ar/ cursoscaa-publicidad-exterior-el-poder-de-las-audiencias-ooh-out-of-home/
Periscope: https://www.pscp.tv/CAA_Anunciantes/ 1eaKbmVXEIdxX?t=24










Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 07/09/2017
Facebook:https://www.facebook.com/CAA.Anunciantes/?hc_ref=ARRE4QoNn7eSJHB8vbYMaz6tC75r31036Tqj05
CjWQqgwrrZpV9UG5a0qepH7tcA59Q&fref=nf










Medio: Prensario Internacional Fecha: 07/09/2017
Link: http://www.prensario.net/21070-El-Poder-de-las-Audiencias-fuera-del-Hogar.note.aspx







El uso del celular en medios de transporte e maximo en colectivos con
42% vy =subte en 31%, tren en 25% vy taxiiremize un 24%. Tejero considera
que I8 viz piblica ez un medio complementario de los restantss, con una
alta tasa de repeticion por la rutina de traslado diario.

Con respecto al futuro, Barreiros lo visualiza con invitaciones a la accion a
tfravés del celular. en convivencia con lo existents; a su juicio. avanzara la
'identidad digital’, independientements del dispositive utilizado, v la
proliferacién de dates que producen |as propias personas. Hay sctusiments
unz duplicidad en Iz cobertura, que repercuts en la frecuencia. Tambign se
refirio al NFC y iBeacon, que emiten sefisles para maviles en un cierto
radio, versus el GRS,



Medio: Guia Senior Fecha: 19/09/2017
Facebook: https://www.facebook.com/guia.senior/

Ayer 3 las 10:02 -

G Guia Senior

Eficiencia, alto impacto y recordacion en las audiencias O0OH

Estos fueron los jes tematicos tratados en la presentacion "El Poder de la
Audiencias O0H" que presentd Scopesi junto a la UCA en la Camara
Argentina de Anunciantes (CAA) la semana pasada.

“En un mundo de audiencias hiper fragmentadas en los miles de canales de
comunicacion existentes, |a publicidad exterior tiene una oportunidad Unica:
todos, tarde o temprano, confluimos en la via plblica para trabajar, pasear o
ir de compraz. El dezafio para las marcas es de qué manera llegar a
impactar en esas sudiencias gue estan ahi, al alcance de todos™, asi
comenzo la exposicion Mariano Tejero, Presidente de Scopesi que junto con
Adrian Barreiros, consulior independiente. levan implementadas en
diferentes ambitos desde hace ya unos meses.

Caontinuande con las diseriaciones “El Poder de la Audiencias OC0H'
implementadas por la compsafiia en diferentes mbitos, el equipo de Scopesi
exhibio diferentes temas divididos en cuatro secciones: metodologias v
caracteristicas de la medicion de audiencias por geolocalizacion por
Mariano Tejero; generando valor en la planificacion y en la esirategia v el
futuro de Ia publicidad exterior, disertado por Adrign Barreires, consultor y ex
Ceo de MEC y audiencias en movimiento explicado por Paula Marzulli 2
cargo del dizefio, la coordinacion v €l seguimiento del trabajo de la UCA y
Mariano Tejero.

Esfos encuentros tienen como objetive comprender los comportamientos del
target, pars optimizar la utilizacién de los svises publicitarios en via plblica
en |z planificacion de medios v lograr mayor eficacia en las estrategias de
comunicacion y de marketing.

Metodologias y caractenisticas de la medicion de audiencias por
geclocalizacion:



A partir de un panel generado por el Geo Tracking de 4180 participantes, v
zon una metedologia dizefada por la Universidad Catolica Argentina, e
sistema GeoPlanning MAS permite determinar las audiencias expuestas a
los distintos soportes publicitarios en wia piblica. De esta manera se logra
cubrir una de la= principales falencias de la publicidad exterior hasta el
momento, Ia de no contar con informacion confisble como Cobertura,
Frecuencia, GRPs, CPMy CPR, qus pueda ser analizada y comparada con
otros medios como TV, radio, gréfica o display media.

Para Adrian Barreires: “Cuando se busca €l mejor costo por contacto en
audiencias para disfintas posiciones de una misma Area, es muy simple
tomar una buena decision cuando se utiliza esta herramients para planificar.
Cuando no s2 la fiene, 3e pusden estar pagando CPMs superiores al 200
g

Audiencias en movimients

Segln el estudio realizado por Scopesi v la UCA, 13 publicidad exterior
cuenta con tasas muy elevadas de recordacion espontansa sienda los mas
jovenes los de mayor recordacion.

Este estudio complementario al sistema de medicion fue disefiado en base
& una sub muestra del panel de 4140 cazes del GeoPlanning MAS,
residentes en Capital Federal y Gran Buenos Aires.

4 de cada 10 encuestados recuerda con llamativa exactitud un avisc
publicitario visto en los (itimos siete dias de recomidos en ka via plblica. 4 la
vez que &l 80% de quienes lo recuerdan - luego de ser impactados por el
mensaje - realizaron una accion de compra, recomendacion o bisqueda de
infarmacién sobre el producto.

Segln Paula Marzulli, Secretaria Académica de 13 UCA, responsable de
este estudio: A la hora de blsgueda de informacion s refuerza el concepto
£n varios pasajes de la investigacion, de Ia publicidad exterior come un
medio que informa. Por ser un medio que no ofrece noficias, esta bisgueda
de informacion se centra en el conccimients de novedades de marcas,
lanzamientos, descuanios o promociones”,

Entre los rubros més mencionados en &l mes de mayo se enconiraron:
Espectaculos, Gaseosas, Gelulares, Fast Food, Supermercados,
Alimentacion y Medios. Todos éstos - segn los registros de Scopesi de ese
mismo periodo- s encuentran entre los principales sectores de mayor
inversian publicitaria en ese mes.

A la hora de la recordacion de marca, campanias de alto impacto en grandes
formates, como por jemplo la campania de Fanta que mostraba el nusve
packaging que simula una botella retorcida, sen tan reconocidas coma las
de planificacion masiva de Coca Cola, Claro, McDonald's, Pepsi,
Supsrmercados Dia% o Burger King.

En cuanto a la identificacion de los formatos de publicidad exderior, los
dispositivos en buses, refugios pestonales y subtes logran una importants:
recordacion por tratarze de medics attamente utilizados para viajar. El 80 %
de los encuestados declara viajar en colectivo para ir &l trabajo o estudic,
mientras que &l 51 % lo hace en subte.

Otros de los formatos con mas del 70 % de recordacion fusron las
Medianeras, Séxtuples y Cara Pantallas Municipales.

4 ejos de la percepcion de que las personas circulamos por ka via plblica
como “zombis", este tipo de estudio demuestra que hay una observacion
consiente hacia la publicidad en este medio, gue buscamos informacion de
forma proactiva. Por ego creo que las marcas y la publicidad QOH tienen
una gran posibilidad de cara al futuro, v se trata de la complementacion con
el Mobile, transformar ese estimulo ubicado en un medio que esta en todos
lados, &n una accicn inmediata & través de un dizpositivo que llevamos a
todos lados”, concluye Mariano Tejero.

Agregande “alor gl mix de medics

Através de gjercicios clarog, Adrian Bameiros mostro al pdblico presente
camo lograr |3 eficiencia en la compra de medios a partir de las madicionss
e informacion disponibles en el mercado.

Distribuyendo el presupuesto de medios publicitaries de forma comecta, la
publicidad exterior permite mejorar |z cobertura en una campafia 106 %y
bajar el costo por contacto en un 90 %, en una combingcion con medios
oraficos, o aumentar la frecuencia 300 % a un costo de CPM de 80 % en la
combinacion con TV

“En el armado de la estrategia de medios, la publicidad exterior, ya sea
como base del disefio o complemento, muesira mejoras muy significativas
en Ia blizqueda de incrementar Ias coberturaz y frecuencias con un mismo
presupuesto, logrando adicionalmente una mayor eficiencia.”, detalla Adrian
Barmreiros.
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“Lejos de la percepeion de que Iss personas circulamos por I3 vis plblica como "zombis", este tipo de estudic
demuestra que hay una observacion consients hacia I publicidad en este medio, que buscames informacion de
forma prosctiva. Por eso creo que las marcas y la publicidad OOH tienen una gran posibilidad de cara al futura, y
se trata de la complementacian con el Maohile, transformar ese estimulo ubicada en un medio que estd en todos
lades, enuna sccién inmedists a ravés de un dispositivo que llevames a todos lados”, concluye Mariano Tejers.

Agregando Valor sl mix de medics Haz clic pars habilitar Adobe Flash
layer

A través de gjercicios claros, Adrizn Bamsiros mostd al plblico presents como lograr Iz eficiencia en la compra

de medios a partir de las mediciones e informacion disponibles en &l mercads.

Distribuyendo &l presupuesto de medios publicitarios de forma comecta, la publicidad exterior permite mejorar la

cobertura en una campafia 108 % y bajar el costo por contacto en un 90 %, en una combinacion con medios

gréficos, o aumentar la frecuencia 300 % a un costo de CPM de 30 % en la combinacion con T

“En &l armado de la ia de medios, la ici exterior, ya sea como base del disefio o complemento,
muestra mejoras muy significativas en la blsqueda ds incrementar las coberiuras y frecuencias con un mismo
presupuesto, i ite una mayor eficiencia.”, detalla Adrian Bamreins.
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Para Adridn Barreiros: “Cuando == busca el mejor costo por contacto en audiencias para _

distintaz poziciones de una mizma &rea, &5 muy simple tomar una buena decizidn cuando z=

utiliza esta herramienta para planificar. Cuando no se la tiene, == pueden estar pagando CFMs

. )
superioras al 300 % Sublicided

Audiencias en movimisnta

Segun el estudio realizade por Scopesi y ls UCA, |a publicidad esterior cuenta con tazas muy

elevadas de recordacian espontanes siendo los mas jovenes los de mayor recordacian.

Este estudio complementario al sistemia de medicion fus dizefisdo en baze a una zub muestra
del panel de 4140 cazos del GeoPlanning MAS, rezidentes en Capital Federal y Gran Busnos
Aires.

4 de cada 10 encuestados recuerda con llamativa exactitud un aviso publicitario visto en los

tltimes siete dias de recorridos en la via pablica. A la vez que el 607 de quienes lo recuerdan -

luego de ser impactados por el mensaje - realizaron una accidn de compra, recomendacian o

bisgueda de informacion sobre el producto.

Segin Pauls Marzulli, Secretaria Académica de la UCA, responsable de este estudio: “A la hora
de blisgueda de informacidn se refuerza 2l concepto en varios pazajes de |a imvestizacion, dela
publicidad exterior como un medio que informa. Por ser un medic que no ofrece noticias, esta
biisqueds de informacion se centra en el conocimiento de novedades de marcas, lanzamientos,

dezcuentos o promocionses”

Entre loz rubroz mas mencionados en el mes de mayo == encontraron: Ezpecticulos, Gaseosas,
Celulares, Fast Food, Supermercados, Alimentacién y Medios. Todos éstos - segiin los registros
de Scopesi de ese mismo periodo- se encuentran entre los principales sectores de mayor

inverzidn publicitaria en eze mes.

A la hora de la recordacion de marca, campanias de alto impacto en grandes formatos, come
por ejemplo la campania de Fanta que mostraba el nueve packaging que simula una botella
retarcida, son tan reconocidas coma laz de planificacidn maziva de Coca Cola, Claro, McDonald

“s5, Pepsi, Supermercados Dia%h o Burger King.



En cuanto a laidentificacian de los formatos de publicidad exterior, los dispositivos en buses,
refugios pestonales v subtes logran una importante recordacion por tratarse de medios
altamente utilizados para visjar. El 80 %5 de los encuestados declara viajar en colective pama ir al
trabajo o estudio, mientras que el 51 % lo hace en subte. Otroz de los formatos con mas del 70
%3 de recordadion fueron las Medianeras, Séduples v Cara Pantallas Municipales.

“Lejos de la percepcion de que las personas drculamos por la via piblica como “zombis", este
tipo de estudic demuestras que hay una observacién consiente hacia s publicidad en este
miedio, que buscamos informacion de forma proactiva. Por eso creo que las marcas vla
publicidad OOH tienen una gran posibilidad de cara al furturo, y se trata de la complementacion
con el Mabile, transformar eze estimulo ubicado en un medic que esta en todos lados, enuna
accion inmedista a través de un dispositivo que llevamos a todes lades”, concluye Mariana
Tejero.

Agreganda Valar al mix de medies

Atranvés de ejercicios claros, Adrian Barreiros mostrd al piblico presente comao lograrla
eficiencia en la compra de medios a partir de las mediciones & informacién disponibles en el

miercada.

Diztribuyendo el presupuesto de medios publicitarios de forma correcta, la publicidad ederior
permite mejorar la cobertura en una camparia 106 25 v bajar el costo por contacto en un 90 %4,
en una combinacion con medios graficos, o aumentar la frecuencia 300 % a un costo de CPM de

80 % en la combinacién com TV,

“En el armado de |a estratesia de medios, la publicidad exterior, va zea como baze del dizefioo
complemento, muestra miejoras muy significativas en la blsqueda de incrementar las
coberturas v frecuencias con un misme presupuesto, logrande adicionalmente una mayor

eficiencia”, detalla Adrisn Barreiro=.
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Oitros de los formatos con mas del 70 % de recordacién fueron las Medianeras, Séxtuples y Cars Pantallas
Municipakes.

“Lejos de la percapeidn de que las personas circulannos por s wis plblica como “zombis”, este tipo de estudio
demuestra que hay una observacién consiente hacia |a publicidad en este medio, que buscamos infermasion
de forms proactiva. Por eso creo que las marcas y la publicidad OOCH tienen una gran posibilidad de cara al
futura, y se trats de la complementscidn con el Mobile, transformar ese estimulo ubicado en un medio que
esta en todos ledos, en una accion inmediata a través de un dispositive que llevamos s todos lades”, concluye
Mariano Tejero.

Agregando Valor al mix de medios

A fraves de ejercicios cdlaros, Adrian Bameiros mostro sl pdblico presente edmo lograr Is eficiencia en la
compra de medios & partir da las mediciones e informacion dispenibles en 2l mercado.

Distribuyendo el presupuesto de medios publicitarios de forma comects, |a publicidad exterior permite mejorar
'3 cobertura en una camparia 106 % y bajar el costo por contacto en un 80 %, en una combinacicn con
medios gréficos, o aumentar |a frecuencia 200 % 2 un costo de CPM de 80 % en |a combinacién con TV,

“En el armado da |a estrategis de madios, |z publicidsd extesiorn, ya ses como bese del disafic o complemento,
rruestra mejorss muy significativas en la blisgueda de incrementsr las coberturas y frecuencias con un mismo
presupuests, logrande adicionalmente una mayor eficiencia.”, detslla Adrian Barreiros.

Descargar: Extracto Investigacidn — Audisncias en Movimiento
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Pagina web: www. scopesi.com.ar
Facebook: Scopesi.
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funcionamiento de los anuncios en tiempo real y como =e puede usar la creatividad dinamica en via
piblica, exponiendo su caso de éxito para General Metors en el Saldn del Automéwil 2017. Mariano
Tejero, Prezsidente de Scopesi, también destacs las caracteristicas de este sistema.

La Arguitects Maris Laura Cornes, Gerente Comercisl de Atacama, cerrd el evento ampliando laz
ventajas de la planificacién programada en DOOH: segmentacion de target; mix de ubicaciones; banda
heraria; pericdo de exhibicidn, y reportes cuali-cuantitatives que permitirdn la optimizacion de la

inversidn.
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